Participantes

La muestra estuvo compuesta por 406 participantes. El reclutamiento se llevo a
cabo utilizando una estrategia mixta, combinando la difusién a través de redes sociales
con la distribucion de octavillas que incluian un codigo QR en los campus universitarios
de Tafira y Las Palmas de Gran Canaria. Se aplico un criterio de exclusion estricto
basado en la edad, eliminando a 18 individuos que no se encontraban dentro del rango
objetivo de 15 a 30 afos. La muestra final, de 388 personas (Medad = 20.30, Sedad =
2.94) esta compuesta por 207 mujeres (Medad = 20.24, Sedad = 2.91), 174 hombres (Medad
= 20.40, Sedad = 2.99) y 7 personas no binarias (Medad = 19.43, Sedad = 2.76).

El tamafio muestral minimo se estimo a priori para asegurar un poder predictivo
del 80% (B = .80), un nivel de confianza del 95% (Z = 1.96), un margen de error del 5%
(e = .05) y asumiendo la proporcién poblacional mas conservadora del 50% (p = .50). El
calculo arrojo la necesidad de un minimo de 385 participantes, por lo que la muestra
final obtenida se considera adecuada para los objetivos del estudio.

Aunque el publico objetivo de este socio bardmetro abarca a todos los jovenes
canarios, la muestra un claro sesgo a favor de Gran Canaria, en donde residen el
84.95% de los participantes. El resto proceden de Tenerife (8.70%), La Palma (1.85%),
Lanzarote (1.85%) y Fuerteventura (1.06%). Por ultimo mencionar que si bien todos los
joévenes encuestados son residentes canarios, el 89.47% nacieron en canarias mientras

que el 10.53% restante nacieron fuera de nuestras islas.



Identidad Nacional y Sentimientos ldentitarios

Esta seccidn del Sociobarometro Juvenil 2025 aborda la medicion sistematica de la
Identidad Nacional y los Sentimientos Identitarios entre los jovenes canarios. Nuestro
objetivo es cuantificar y analizar las complejas dinamicas de pertenencia en un
contexto de identidad dual (Canarias/Espana). Nos centramos en dos constructos
interrelacionados:

¢ Identidad Nacional: Este constructo mide la etiqueta de pertenencia nacional que

el participante elige para si mismo. Se utiliza una escala de respuesta forzada
que capta el sentimiento de pertenencia dentro del marco territorial del Estado
(Canarias vs. Espafa). Las categorias de respuesta incluyeron la identificacion
simple, la dual equilibrada, las duales jerarquicas (e.g., "mas canario que
espanol") y la identificacion nula.

e Sentimientos ldentitarios: Este constructo mide la intensidad del vinculo afectivo y

la identificacion con la cultura del archipiélago. Se centra en el apego a la

herencia cultural canaria, sus simbolos, tradiciones y formas de vida,

independientemente de la auto adscripcion politica declarada. Se emplearon

escalas Likert para cuantificar el grado de arraigo emocional, la valoracion de los

elementos culturales propios y la importancia percibida de la cultura canaria en la

vida cotidiana.

Ademas de su estudio por separado, abordamos la relacion entre la etiqueta

politica de un joven y su conexién emocional con la cultura. Con esto pretendemos
determinar el grado y la forma en el que la etiqueta de identidad nacional (la

adscripcion) se alinea con los sentimientos identitarios (el apego). De esta forma,



podemos: detectar discrepancias identificando a los jovenes que, por ejemplo, se auto-
definen como "solo espafioles" pero reportan un alto arraigo a la cultura canaria, o
viceversa. Estos grupos presentan perfiles sociopoliticos y culturales unicos que
meritan ser estudiados; Analizar la conexién con el entorno local, lo cual es relevante
para la participacion civica y las actitudes hacia la politica regional.

Opinamos que la inclusion de estas métricas es esencial para la toma de
decisiones informada, ya que proporcionan datos empiricos sobre modelos de
asdscripcion -la distribucion de la identidad nacional puede predecir la opinion sobre
temas de autonomia, descentralizacion y la relacion con el Estado- y vitalidad cultural -
el nivel de arraigo cultural puede ser un proxy de la efectividad de la transmision

positiva del patrimonio a las nuevas generaciones-.



Identidad Nacional

Resultados

Resultados Globales

Como se observa en la grafica 1, el sentimiento de pertenencia mas prevalente es
la doble identidad equilibrada: el 31% se identifica como canario y espariol por igual. Si
se combina con aquellos que sienten una mayor o exclusiva identificacion con
Canarias, el sentimiento canario es abrumadoramente dominante:

« Identidad puramente canaria (29%): Casi uno de cada tres se identifica canario a

secas.

e Mayor identidad canaria (28%): Se suma otro 28% que se siente mas canario

que espariol.

o Identidad Combinada (31%): El grupo mas numeroso se siente canario y

espariol por igual.

Al sumar estas tres categorias (29% + 28% + 31%), el 88% de los encuestados
tiene un sentimiento de identidad canario igual o superior al espafol. En contraste, los
que se identifican como espariol (4%) o mas espariol que canario (3%) son una minoria
muy pequena, sumando solo el 7%. Finalmente, un 5% opta por la categoria ni canario
ni espariol.

Esta distribucién sugiere que la identidad canaria no solo es fuerte, sino que
también estd ampliamente integrada con la identidad espafola para una parte
significativa de la poblacién. No obstante, el alto porcentaje que se identifica
exclusivamente o principalmente como canario (57%) subraya cierto grado de

conciencia de la canaria. La implicacién principal es que la sociedad canaria mantiene



un fuerte sentido de identidad propia, aunque la mayoria lo concilia con la pertenencia
al Estado espafiol, lo que podria tener relevancia en la futura politica y cultura del
archipiélago, donde las fuerzas regionalistas y nacionalistas han encontrado
tradicionalmente una base social soélida.

Grafico 1.- Resultados globales del sentimiento de identidad nacional
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Diferencias segun lugar de nacimiento

Como era de esperar, la prueba chi-cuadrado muestra diferencias significativas,
X?(5, 388) = 207.20; p < .001; w = .738, en la identificacion nacional entre aquellos
nacidos en Canarias y aquellos nacido fuera de Canarias (ver grafico 2). El test z de
proporciones muestra que aquellos nacido fuera de Canarias se identifican menos
como canarios (Z =-3.92, p < .001), menos como mas canario que esparol (Z =-3.01,
p =.003) y mas como espafriol (Z = 8.45, p <.001) o como ni espafriol ni canario (Z =

11.5, p < .001).



Gréfico 2
Resultados sentimiento de identidad nacional segun lugar de nacimiento
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Asi pues, la identidad canaria fuerte y exclusiva parece ser un fenémeno
profundamente arraigado en la poblacién nacida en las islas. Por otro lado, la poblacién
no nacida en Canarias —presumiblemente compuesta por espafoles ibéricos o de
otros paises— muestra una marcada tendencia a no adoptar las identidades locales
como propias. El alto porcentaje que se identifica como ni canario ni espafiol (42%)
sugiere que este grupo o bien mantiene una identidad de su lugar de origen que no
esta representada en las opciones, o bien opta por una identidad mas global o neutra.
Este patron demografico es importante para entender la composicién social y los
futuros debates sobre integracion e identidad en el archipiélago.

Diferencias sequn género

Debido a las diferencias por lugar de nacimiento, analizamos diferencias de género
entre hombres y mujeres -quedando excluidas las personas no binarias por su bajo

numero de participantes- solo entre aquellos nacidos en canarias. El analisis de chi-



cuadrado muestra una diferencia significativa X2(5, 333) = 23.07, p < .001, w = .260. El
test z de proporciones muestra que las mujeres se identifican mas como canarias (Z =
2.86, p =.004) y menos como canarias y espariolas por iguales (Z = -2.44, p = .014) o
como mas espariolas que canarias (Z = -3.04, p = .002).

Gréfico 3
Resultados sentimiento de identidad nacional segun género
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Los datos sugieren que el arraigo regionalista es mas fuerte y menos negociado
entre las mujeres canarias. Los hombres, por otro lado, parecen mas propensos a
conciliar su identidad regional con la estatal, favoreciendo la férmula de doble identidad
equilibrada. Esta diferencia de género puede reflejar patrones distintos en la
socializacion, el activismo civico o la percepcion de los vinculos culturales, donde las
mujeres se inclinan mas hacia una identidad regional mas pura que sus homdlogos
masculinos. En todo caso, el género parece actuar como un divisor significativo de la
identidad, sugiriendo una posible polarizacion en la forma en que cada género percibe

su lugar dentro del binomio Canarias-Espafa.



Sentimientos Identitarios

Resultados Globales

Como se observa en la grafica 4, los seis indicadores escogidos para el
sentimiento identitario confirman un altisimo nivel de arraigo, orgullo y conexidn positiva
con la cultura canaria. En general, la poblacién muestra un apoyo abrumador a la
identidad y cultura canaria:

« Identificaciéon vy Orqullo: Mas de cuatro de cada cinco encuestados se sienten

identificados con la cultura canaria (82% "Totalmente/Algo de acuerdo”) y
orgullosos de ser canarios (85% "Totalmente/Algo de acuerdo”). Un 75%
también afirma que ser canario es importante para ellos.

e Vinculo Emocional: El sentimiento de conexion emocional es igualmente fuerte:

el 83% se siente "Totalmente/Algo de acuerdo" con estar emocionalmente
vinculado a Canarias.

« Respeto Igualitario: Un 75% esta de acuerdo en que siente el mismo respeto por

los canarios que los europeos, sugiriendo una normalizacion y un fuerte sentido
de valia dentro del contexto europeo, aunque un 19% expresa desacuerdo.

El conjunto de datos dibuja el perfil de una sociedad con una identidad cultural
profundamente consolidada y positiva. Los altos porcentajes de acuerdo en orgullo,
identificacion, vinculacion emocional e importancia personal de la canariedad reflejan
que esta goza de un fuerte capital social y cultural. El bajo deseo de cambiar el acento
(solo el 8% de los encuestados preferiria tener otro acento) subraya que incluso los
marcadores linguisticos, a menudo objeto de burla externa, son percibidos como un

elemento de identidad valioso y aceptado por la gran mayoria de la poblacidén canaria.



Grafico 4

Resultados de los marcadores identitarios.
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Dicho esto, sin embargo, se observan puntos preocupantes. El 19% de los
encuestados no siente el mismo respeto por los canarios que por los europeos. De este
porcentaje, una parte sentird mas respeto por los europeos, reflejando posiblemente un
odio interiorizado para aquellos que sean canarios 0 un sentimiento de superioridad por
parte de los jovenes extranjeros que vienen Canarias. La otra parte, aquella que siente
menos respeto por los europeos, probablemente sea indicativa de un resentimiento
arraigado hacia los europeos. Hipotetizamos que debido a las tensiones sociales
provocadas por la emigracion y/o turismo europeo.

Otro motivo de alarma es que 1 de cada 4 jovenes canarios no considera que
Canarias sea una parte importante de su identidad, indicando un claro desarraigo con
nuestras islas. La brecha de casi 10 puntos porcentuales con aquellos que dicen
sentirse orgullosos de ser canarios, podria indicar que, si bien la cultura es valorada
colectivamente, para una parte de la poblacion la identidad canaria es mas un hecho
sociolégico que un valor intrinseco y determinante en su vida diaria, lo que podria
debilitar la defensa futura del canarismo como identidad y proyecto politico.

Por ultimo, dado que el acento es un marcador identitario muy visible, que el 8%
de los encuestados prefiera otro acento parece sefalar la persistencia de una
inseguridad sociolinguistica o la presencia de prejuicios externos sobre la validez y/o

prestigio del acento canario, un fendmeno conocido como "diglosia linguistica".

Diferencias segun ldentificacion Nacional

Segun lo esperado, la autoidentificacion nacional tiene un impacto significativo en

los resultados de los sentimientos identitarios. Como se observa en la tabla 1, es



significativa para todos los items, exceptuando el de siento el mismo respeto por los
canarios que los europeos. Un analisis post-hoc usando el test HSD de Tukey (ver
tabla 2 para resultados significativos) muestra que las diferencias significativas se
encuentran entre aquellos que se identifican como canarios -en cualquiera de sus
formas- y aquellos que no lo hacen.

Este resultado esta, en gran medida, dentro de lo esperado. Es légico que los
individuos que no se identifican como canarios alberguen sentimientos y actitudes
identitarias notablemente distintas a aquellos que si se adscriben a esta categoria. La
clara segregacion en las puntuaciones entre estos dos grupos (quienes se identifican
vs. quienes no lo hacen) valida los items utilizados en el estudio como representativos
del sentimiento identitario canario. Si los items estuvieran midiendo un constructo
irrelevante, no se observaria una divisién tan marcada y predecible.

Tabla 1

Resultados ANOVA del Impacto de la Identidad Nacional en los items de sentimientos

identitarios.
item Fuente SS GL MS F p np2

Identificacion

Me siento identificado . 79.59 5 1520 12.04 <.001 .139
Nacional

con la cultura canaria
Residuos 49465 374 1.32 - - -

Siento el mismo Identificacion

4.82 5 097 0.52 759  .007
respeto por los Nacional




canarios que los

Residuos 690.66 374 1.85 - - -
europeos
Identificacion
Siento orgullo de ser _ 86.74 5 1735 14.02 <.001 .158
Nacional
canario
Residuos 462.74 374 1.23 - - -
. Identificacion
Me siento 72.19 5 1444 1138 <.001 .132
emocionalmente Nacional
vinculado a Canarias — poqig 08 47437 374 127 - ] ]
. Identificacion
Ser canario es una 11116 5 2223 1568 <001 .173
parte importante de Nacional
mi identidad Residuos 530.20 374 142 - ] _
Identificacion
Preferiria tener otro . 58.58 5 11.72 1142 <.001 ,132
Nacional
acento al canario
Residuos 383.83 374 1.03 - - -




Tabla 2
Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Identidad Nacional en

los items de sentimientos identitarios.

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  ny?
C E 4.32 2.57 1.74 0.33 535 <.001 .331
C NCNE 4.32 3.20 1.12 0.28 3.99 .001 A73
CYEPI E 4.30 2.57 1.73 0.33 533 <.001 .342

CYEPI NCNE 4.30 3.20 1.10 0.28  3.97 .001 A79

E MCQE 257 462 -205 033 -6.26 <.001 .505

MCQE NCNE 4.62 3.20 1.42 0.28 5.06 <.001 .337

C E 452 293 1.59 0.32 5.06 <.001 .293
C NCNE 4.52 3.00 1.52 0.27 564 <.001 .285
CYEPI E 453 293 1.60 0.31 5.09 <.001 .325

CYEPI NCNE 453 3.00 1.53 0.27 569 <.001 .316

E MCQE 293 475 -182 032 -576 <.001 .455

MCQE NCNE 4.75  3.00 1.75 027 646 <.001 .450

4 C E 449 279 1.70 0.32 533 <.001 .333




C NCNE 449 3.30 119 027 434 <.001 .200
CYEPI E 430 2.79 1.52 032 477 <.001 .293
CYEPI NCNE 4.30 3.30 1.00 0.27 3.68 .004 157
E MCQE 279 467 -188 032 -587 <.001 .464
MCQE NCNE 467 3.30 1.37 028 497 <.001 .317
C E 4.21 2.43 1.78 0.34 5.27 <.001 .321
C MEQC 4.21 3.00 1.21 0.38  3.21 .018 .188
C NCNE 4.21 2.85 1.36 029 469 <.001 .223
CYEPI E 410 243 167 034 497 <.001 .301
CYEPI MCQE 410 460 -0.50 0.16 -3.13 .023 .047
CYEPI MEQC 4.10 3.00 1.10 0.38 2.93 .041 .166
CYEPI NCNE 410 2.85 125 029 435 <.001 .201
E MCQE 243 460 -217 034 -641 <.001 .517
MCQE MEQC 4.60 3.00 1.60 0.38 424 <.001 .396
MCQE NCNE 4.60 2.85 1.75 029 6.02 <.001 421
C E 1.3 279 -144 029 -5.02 <.001 .357




C NCNE 134 260 -126 025 -511 <.001 .282

CYEPI E 162 279 -116 029 -4.07 .001 211

CYEPI NCNE 162 260 -098 025 -4.00 .001 153

E MCQE 2.79 1.26 1.53 029 530 <.001 415

MCQE NCNE 126 260 -1.34 025 -543 <.001 .333

C: Canario; CYEPI: Canario y Espanol Por Igual; E: Espafiol;, MCQE: Mas Canario Que Espanol;
MEQC: Més Espafiol Que Canario; NCNE: Ni Canario Ni Espafiol. ftem 1: Me siento identificado con
la cultura canaria; ltem 3: Siento orgullo de ser canario; Item 4: Me siento emocionalmente
vinculado a Canarias; ltem 5: Ser canario es una parte importante de mi identidad: ftem 6: Preferiria
tener otro acento al canario.

Mas alla de la mera diferencia estadistica, es crucial sefialar que se observan
diferencias cualitativas entre ambos grupos. Aquellos que no se identifican como
canarios registran, de media, puntuaciones que reflejan actitudes neutras o incluso
negativas hacia los items identitarios canarios. La actitud neutra sugiere una ausencia
de vinculacion emocional o relevancia personal con los simbolos, tradiciones, o valores
asociados a la identidad canaria. El individuo no rechaza activamente la identidad, pero
tampoco la abraza ni la valora positivamente. Por otro lado, la actitud negativa implica
un claro distanciamiento, rechazo, o desaprobacién de las manifestaciones identitarias
canarias (p. €j., simbolos, dialecto, folclore, o narrativas historicas). Para este grupo, la
identidad canaria podria no solo ser irrelevante sino percibida como algo ajeno o
incluso divisivo. Esta diferencia cualitativa subraya que la no-identificacion no es solo
una omisién, sino que a menudo se manifiesta como una desconexion o rechazo activo

de los componentes centrales de la identidad regional.



Finalmente, es importante destacar que el analisis de las puntuaciones no muestra
diferencias significativas en los items identitarios entre aquellos que se sienten, de
alguna forma, canario. Esta ausencia de variacion entre los subgrupos que si se
identifican como canarios sugiere que las diferencias en el sentimiento de pertenencia
(la intensidad del "ser canario") se deben principalmente a las diferencias en la
vinculacion con la identidad espafiola (es decir, cuanto influye el componente espariol
en su autopercepcion), mas que a diferencias intrinsecas en su apego o valoracion de
la identidad canaria per se. El sentimiento canario en si mismo parece ser un factor
homogéneo para todos los que lo afirman, mientras que la variacidn clave parece

residir, por la tanto, en la percepcion de la dualidad canaria-espafola.

Diferencias sequn Ideologia

Como se observa en la tabla 3, la diferencia segun ideologia es significativa para
todos los items. Un analisis post-hoc usando el test HSD de Tukey (ver tabla 4 para
resultados significativos) muestra que las diferencias significativas se encuentran
principalmente entre aquellos de extrema derecha, quienes expresan un menor
sentimiento se identidad canaria. Podemos, por lo tanto, extraer tres conclusiones:

e |dentidad Transversal: Para los items evaluados, las posturas sobre el orgullo

de ser canario, el vinculo emocional, y el respeto por los canarios son
estadisticamente similares para los encuestados que se identifican como
Apoliticos, de Centro, de Izquierda, y de Extrema lzquierda.

e La Extrema Derecha como Outlier: Esto establece a la extrema derecha como

el grupo que consistentemente se diferencia del mainstream ideoldgico en las



Islas. Las diferencias no estan distribuidas de forma gradual a lo largo del eje
izquierda-derecha, sino que son agudas, localizandose primordialmente en la
comparacién de todos los demas grupos frente a la extrema derecha.

¢ Nucleo de la Identidad: La identidad canaria, medida por estos items, parece

ser un valor compartido con intensidad similar por la mayoria de los
encuestados a lo largo del espectro, con la unica excepciéon de la Extrema
Derecha.

En términos practicos, el analisis sugiere que, al margen de la extrema derecha, la
ideologia no es un predictor fuerte de la intensidad del sentimiento de identidad
canaria, lo que apunta a que esta identidad podria ser un rasgo cultural y socialmente
arraigado en la poblacién canaria, independientemente de sus convicciones politicas

(salvo en el extremo derecho del espectro).

Tabla 3

Resultados ANOVA del Impacto de la Ideologia en los items de sentimientos

identitarios.

item Fuente SS GL MS F p np2

Me siento identificado con |deologia 2166 5 433 293 .013 .038

la cultura canaria Residuos  552.58 374 1.48 - - -

ldeologia 2106 5 421 234 .042 .030




Siento el mismo respeto

por los canarios que los Residuos 674.43 374 1.80 - - -
europeos
Siento orgullo de ser Ideologia 1699 5 340 239 .038 .031
canario Residuos  532.50 374 142 - i i
Me siento Ideologia 2960 5 520 4.28 .001 .054
emocionalmente vinculado

. Residuos  516.96 374 1.38 - - -
a Canarias
Ser canario es una parte |deologia 2897 5 579 354 .004 .045
importante de miidentidad  pesiquos  612.39 374 1.64 - i i
Preferiria tener otro Ideologia 1966 5 393 348 .004 .044
acento al canario Residuos 42275 374 1143 - i i




Tabla 4
Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en los items

de sentimientos identitarios.

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  ny?
Apol ED 4.40 3.63 0.78 0.27 2.90 .045 .075

1
Izq ED 4.49 3.63 0.86 0.25 3.50 .007 124
2 Cen ED 417 3.28 0.89 0.28 3.21 .018 .083
3 Izq ED 4.64 3.91 0.74 0.24 3.04 .030 .096
Apol ED 442 3.66 0.77 0.26 2.95 .040 .073

4
El ED 4.66 3.66 1.00 0.29 3.48 .007 124
4 Izq ED 4.60 3.66 0.95 0.24 3.98 .001 154
El ED 4.43 3.41 1.02 0.31 3.27 .015 12

5
Izq ED 4.34 3.41 0.93 0.26 3.61 .005 A17
6 El ED 1.03 2.00 -0.97 0.26 -3.74 .003 218

Apol: Apolitico; Cen: Centro; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq: Izquierda; ltem 1:
Me siento identificado con la cultura canaria; ftem 2: Siento el mismo respeto por los canarios que
los europeos; Item 3: Siento orgullo de ser canario; Item 4: Me siento emocionalmente vinculado a
Canarias; Iltem 5: Ser canario es una parte importante de mi identidad; item 6: Preferiria tener otro
acento al canatrio.



Discusion

El presente estudio del Sociobarémetro Juvenil 2025 proporciona evidencia
empirica de la compleja dinamica de la identidad dual (Canarias/Espaia) en la
poblacion joven del archipiélago, revelando que la conciencia regional posee una
fuerza ineludible. El analisis de la auto adscripcion y de los constructos afectivos
(sentimientos identitarios) confirma la prevalencia de una identidad canaria que, si bien
coexiste con la pertenencia al Estado, establece una clara jerarquia de pertenencia en
la mayoria de los encuestados.

El Modelo de Adscripcion: Predominio y Conciliacion

La distribucion de la identidad nacional sugiere que la conciliacion de etiquetas es el
modelo hegemonico, pero con un claro sesgo hacia el componente regional. El 88% de
los jovenes reportan un sentimiento de identidad canario igual o superior al espafiol. La
categoria mas prevalente es la Identidad Combinada Equilibrada ("canario y espariol
por igual," 31%). Este hallazgo subraya que la identidad dual constituye el mainstream
sociopolitico, lo que podria tener relevancia para la politica futura del archipiélago.

No obstante, la fuerza de la identidad canaria exclusiva o principal (57%) —
compuesta por la identidad puramente canaria (29%) y la mayor identidad canaria
(28%) — subraya una clara conciencia de la particularidad regional. En contraste, la
identificacion centrada o exclusiva en el polo espafiol es marginal (7%). La implicacion
principal es que los modelos de adscripcion confirman un fuerte sentido de identidad
propia, que mayoritariamente se gestiona a través de la coexistencia con la identidad

estatal.



Factores Moduladores de la Identidad Nacional

El estudio identifica dos factores demograficos que actuan como moduladores
significativos de esta auto adscripcion. Un factor es el lugar de nacimiento, la identidad
canaria fuerte y exclusiva se asocia profundamente con la poblacién nativa. La
poblacion no nacida en Canarias exhibe una marcada tendencia a no adoptar las
identidades locales, con un 42% optando por la categoria "ni canario ni espanol". Esto
plantea interrogantes sobre los procesos de integracion y la posible existencia de una
identidad de origen o neutra.

El otro factor identificado es el del género. Las mujeres se identifican
significativamente mas como "canarias" y menos en la categoria de doble identidad
equilibrada que los hombres. Esto sugiere que el arraigo regionalista es mas fuerte y
menos negociado entre las mujeres canarias, mientras que los hombres son mas
proclives a la conciliacion identitaria.

Sentimientos Identitarios: Arraigo Consolidado y Desafios para la Vitalidad
Cultural

El analisis de los Sentimientos Identitarios, que miden el vinculo afectivo y la
identificacion con la cultura, confirma un altisimo nivel de arraigo y orgullo. El 85% de
los encuestados reportan sentirse orgullosos de ser canarios, y el 83% se siente
emocionalmente vinculado a Canarias. Indicadores clave, como la baja preferencia por
otro acento (8%), subrayan que la cultura canaria goza de un fuerte capital social y
cultural.

Sin embargo, se detectan indicadores de posible erosion o conflicto. Uno de ellos es

la dignidad colectiva. Un 19% de los encuestados reporta no sentir "el mismo respeto



por los canarios que por los europeos". Este dato es relevante para la vitalidad cultural,
ya que puede indicar la persistencia de prejuicios externos o, alternativamente, un
resentimiento hacia la poblacién europea, posiblemente ligado a las dinamicas de
turismo o migracion. El otro es la relevancia personal. Existe una brecha entre el orgullo
colectivo y el compromiso individual, ya que un 25% de los jovenes no considera que
ser canario sea una parte importante de su identidad. Esto sugiere que la identidad
canaria podria ser percibida por una porcion de la poblaciéon como un hecho sociologico
en lugar de un valor intrinseco determinante, lo que podria debilitar la defensa futura
del patrimonio.
Relacion entre Adscripcion y Afecto

El analisis confirmd que la auto-identificacion nacional impacta significativamente en
todos los items de sentimientos identitarios, exceptuando el item de respeto.
Concretamente, muestra que la divisién critica se produce entre aquellos que se
identifican como canarios (en cualquiera de sus formas) y aquellos que no lo hacen. Lo
mas notable, sin embargo, es la ausencia de diferencias significativas en los
sentimientos identitarios entre los subgrupos que si se identifican como canarios. Esto
parece implicar que las variaciones en la auto adscripcion (p. €j., entre "canario" y
"canario y espanol por igual") se deben a la variacion en la intensidad del componente
espanol, no a diferencias intrinsecas en el apego o valoracion de la identidad canaria
per se. El sentimiento canario es, por lo tanto, un factor homogéneo en su intensidad

para todos los que lo afirman.



Impacto de la Ideologia

Finalmente, la ideologia se revel6 como un predictor significativo para todos los
items de sentimientos identitarios. Sin embargo, las diferencias son agudas y no
graduales. El analisis post-hoc indica que la extrema derecha es el outlier ideoldgico,
expresando consistentemente un menor sentimiento de identidad canaria que el resto
de grupos. Esto sugiere que, salvo en el extremo derecho del espectro, la identidad
canaria es un rasgo cultural y socialmente transversal y arraigado, independientemente
de la conviccidn politica.
Implicaciones Generales

Los hallazgos tienen implicaciones directas para la toma de decisiones informada.
El predominio de la identidad canaria predice una opinion favorable hacia temas de
autonomia y descentralizacion. Las altas puntuaciones de los items de sentimiento
identitario muestran un alto nivel de identificacion con la tierra y su cultura. Las
principales areas de intervencion se centran en la necesidad de politicas de integracion
cultural que aborden el alto porcentaje de desconexion en la poblacién no nativa, y
estrategias que conviertan el orgullo colectivo en un valor intrinseco para mitigar el

desarraigo personal.



Intenciones Politicas

La participacion civica y las actitudes politicas de la juventud canaria son
indicadores esenciales para comprender la trayectoria futura de la democracia canaria.
Esta seccidn del Socibarometro Juvenil 2025 se centra en mapear y analizar las
orientaciones, el consumo de informacion y las intenciones de accién politica de los
jovenes, proporcionando una base empirica para el debate publico y la formulacion de
politicas. En un entorno caracterizado por la digitalizacién acelerada de la
comunicacioén y el surgimiento de nuevas formas de activismo, el estudio aborda cuatro
dimensiones criticas:

e |dentificacion Ideolégica: Se evalua la auto-ubicacién de los jévenes en el

espectro politico tradicional (izquierda-derecha o apolitico) para contextualizar
sus preferencias y actitudes hacia el sistema.

e Consumo de Contenido Politico: Se analiza la frecuencia con la que los jovenes

se exponen a contenido politico y, crucialmente, se investiga la influencia de las
redes sociales y los nuevos influencers digitales como intermediarios de la
informacion, en contraste con los medios tradicionales.

¢ Intenciones de Implicarse en Politica: Se diferencian las intenciones de accion

entre la participacién prosocial (e.g., voluntariado o firma de peticiones) y las
intenciones de implicacion radical (e.g., participacidon en protestas violentas),
buscando entender el abanico de compromiso civico.

e Intencidn de Voto: Se registra la propension a participar en elecciones y las

preferencias partidistas, ofreciendo una instantanea de la fidelidad y volatilidad

electoral de este segmento de poblacion.



Identificacion Ideolégica
Resultados

Resultados Globales

Como se observa en la grafica 5, en conjunto, la izquierda representa el 36% (27%
se autoidentifica de izquierda y 9% como extrema izquierda) siendo el bloque
ideolégico, a priori, mas grande segun autopercepcion, seguido por un 25% de jovenes
que se identifica de derecha (17% se autoidentifica de derecha y 8% como extrema
derecha). Por ultimo, el 23% de los encuestados se identifica simplemente como
centrista y un 15% se declara "Apolitico".

Gréfico 5
Distribucién de la autoidentificacion politica
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Es fundamental interpretar estos datos de autoidentificacion con cautela, ya que las
etiquetas que las personas eligen no siempre reflejan su postura politica profunda o sus
intenciones de voto. En nuestro caso, hay 3 factores a considerar a la hora de entender
estos resultados. El primero es que los apoliticos como veremos a lo largo de este
estudio estan politizados, por lo que esta autopercepcion parece reflejar un desencanto
o rechazo al sistema politico o a la clase politica, mas que una ausencia genuina de
opiniones politicas. Un claro ejemplo de esto es que solo el 29.8% de los que se
consideran apoliticos declara que no tiene intencion de votar en las siguientes
elecciones. Vemos también como en la mayoria de puntuaciones respecto a opiniones
politicas, aunque se diferencian en su mayoria de las opiniones de aquellos de
izquierda o extrema izquierda, no lo hacen de las puntuaciones de aquellos de centro,
derecha o extrema derecha.

El segundo es que la categoria centro es, por definicion, un intento de evitar los
extremos. Aquellos que se consideran de centro muestran sistematicamente las
mismas intenciones de voto y puntuaciones en los items de politica econdmica y social
que aquellos que se identifican como de derecha. En nuestra muestra encontramos
que, excluyendo aquellos que declaran no tener intencion de votar y aquellos que no
identifican explicitamente el partido al que va a votar (i.e., “No lo sé” y “Otro”), aquellos
que se identifican como centristas votan a partidos de derecha (33.3%) y extrema
derecha (25%) el 58.3% de las veces.

Por ultimo es importante considerar el fendmeno de deseabilidad social. Aunque
las etiquetas de Extrema Izquierda (9%) y Extrema Derecha (8%) representan menos

de una quinta parte de la poblacion muchas personas con opiniones que podrian



considerarse "radicales" por los analistas o los medios, no se autoidentifican a si
mismas como "Extremistas". La mayoria de la gente intenta evitar etiquetas
socialmente estigmatizadas, auto-situandose en las categorias de Izquierda, Derecha o
Centro.

En conclusion, aunque los datos de autoidentificacion situan a la izquierda como el
bloque mas grande, un analisis contextual obliga a reexaminar las categorias de Centro
y Apolitico. Una parte sustancial de estos grupos muestra una afinidad de voto y actitud
hacia la derecha, lo que sugiere que la distribucion efectiva de las preferencias politicas
podria ser mucho mas equilibrada, o incluso inclinarse hacia la centroderecha/derecha,
de lo que indica el grafico por si solo.

Resultados por Género

El analisis de chi-cuadrado muestra una diferencia significativa X?(5, 373) = 28.04,
p <.001, w = .274 entre hombres y mujeres -quedando los no binarios excluidos por
falta de representatividad. En concreto, un analisis post-hoc (ver tabla 5) muestra que
las diferencias significativas se deben a que las mujeres se identifican mas como de
izquierda (34.8% frente al 17.16% de los hombres) y menos como de derecha (11.76%
frente al 23.08% de los hombres) y de extrema derecha (4.41% frente al 13.61% de los
hombres). Ver grafico 6 para la distribucién de autopercepcion ideolégica por género.

Estos resultados demuestran una brecha de género clara y marcada en la
afiliacion ideolégica. Las mujeres forman el grupo demografico con mayor inclinacién
hacia la izquierda, mientras que los hombres muestran una mayor propension a

identificarse con la derecha y, en particular, con la extrema derecha.



Gréfico 6
Autopercepcion ideoldgica segun el género
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I-,R;aegll,laltgdos Post-Hoc del impacto del género en la autopercepcion politica
Ideologia X?(1, 373) p w
Apolitico 1.04 309 .052
Extrema lzquierda 0.01 .966 .002
lzquierda 14.29 <.001 196
Centro 0.04 .835 .01
Derecha 7.25 .007 .140

Extrema Derecha 8.55 .003 151




Consumo de Contenido Politico

Resultados

Resultados Globales

El grafico 7 ilustra una marcada polarizacion en los habitos de consumo de
contenido politico entre los jovenes canarios. En lugar de una distribucion uniforme, la
poblacion parece dividirse en dos grupos principales con frecuencias de consumo
extremas: los que consumen muy frecuentemente y los que no consumen en absoluto
o lo hacen de forma esporadica.

Gréfico 7
Frecuencia de consumo de contenido politico
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El 50% de los jévenes consume contenido politico con alta asiduidad (28%
Diariamente y 22% Semanalmente), lo que sugiere una politizacion consciente. Por el
contrario, el 38% de los jovenes informa que no consume contenido politico, lo que

parece indicar una gran indiferencia por la politica entre los jévenes canarios. Sin



embargo, En la era de las redes sociales y los contenidos virales, es crucial considerar

que parte de este 38% puede estar consumiendo informacion de naturaleza politica sin

clasificarla activamente como tal. Esto ocurre a través de:

Consumo Incidental: Los temas politicos a menudo se filtran en contenido de

entretenimiento (memes, sketches, videos virales de TikTok o YouTube) que
critican o abordan figuras, eventos o politicas. Los jovenes pueden estar
consumiendo estos contenidos sin etiquetarlos como "noticias politicas", por lo

qgue su respuesta en una encuesta formal es "No Consumo".

Temas Sociales: El contenido sobre justicia social, medio ambiente, o derechos
humanos, ya sea a favor o en contra, puede considerarse politico. Si un joven
consume activamente contenido sobre cambio climatico o feminismo, esta
consumiendo politica, aunque quizas solo lo vea como un tema social o cultural.

Fuentes Alternativas: Si la encuesta se centra en el consumo de medios

tradicionales (periddicos, TV), los que utilizan influencers, streamers o foros
especializados como sus principales fuentes de informacion politica podrian
responder que no consume al no ver sus habitos reflejados en las opciones

tradicionales.

Por lo tanto, el 38% de "No Consumo" podria representar tanto a jovenes

verdaderamente desconectados como a aquellos que estan comprometidos

politicamente de forma indirecta o a través de canales no convencionales. Esto atenua

ligeramente la brecha de polarizacion en términos de exposicion, aunque la

polarizacion en la intencion y frecuencia consciente de consumo sigue siendo muy

pronunciada.



Resultados por Género

El analisis de chi-cuadrado muestra una diferencia significativa X?(3, 373) = 11.56, p
=.009, w = .157 entre hombres y mujeres -quedando los no binarios excluidos por falta
de representatividad. En concreto, un analisis post-hoc X?(3, 373) = 9.15, p =.002, w =
176, muestra que la unica diferencia significativas se deben a que las mujeres (45.6%)
declaran no consumir contenido politico con mayor frecuencia que los hombres

(30.2%).

Resultados por Ideologia

El analisis de chi-cuadrado muestra una diferencia significativa X?(15, 380) = 88.37,
p <.001, w = .482 en la frecuencia de consumo segun la autoidentificacion ideoldgica.
Como método post-hoc, se calcularon los Residuales Tipificados Ajustados (RTA) para
cada una de las 24 celdas de la tabla de contingencia. Los RTA se interpretan como
puntuaciones Z, indicando la intensidad de la desviacion entre la frecuencia observada
y la esperada. Para mitigar el riesgo de error Tipo | derivado de las comparaciones
multiples, se aplico una correccién de Bonferroni. Este ajuste, basado en un nivel de
significacion general de Alpha = .05/24 =.002, estableciendo un valor critico Zgonferroni =
1+3.07. Las celdas de la tabla 6 con un RTA cuyo valor absoluto excedié dicho umbral
fueron consideradas estadisticamente significativas, indicando una
sobrerrepresentacion (RTA positivo) o una subrepresentacion (RTA negativo) de las
frecuencias observadas en esa combinacion especifica de categoria de fila y columna.
Los resultados (ver tabla 7) muestran que las diferencias se producen principalmente

entre aquellos que se consideran apolitico, quienes declaran no consumir contenido



politico con mayor frecuencia y hacerlo de forma diaria con menos frecuencia. Como
contraposicion aquellos autodeclarados como de extrema izquierda y extrema derecha
muestran el patrén opuesto, declaran significativamente menos no consumir contenido
politico y significativamente mas hacerlo de forma diaria.

Tabla 6
Resultados analisis post-hoc del impacto de la ideologia en la frecuencia de consumo
de contenido politico

Apol. El Cen. D ED
No consumo 6.28 -3.42 -1.50 2.25 -1.53 -3.5
Diaria -3.58 3.95 0.44 -3.03 -0.06 4.46
Semanal -1.85 -0.67 1.62 -0.94 1.73 -0.41
Mensual -2.11 0.47 -0.43 2.05 0.18 -0.45

Apol: Apolitico; Cen: Centro; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq: Izquierda;

Tabla 7
Frecuencia de consumo segun la autoidentificacion ideologica

Apol. El I Cen. D ED

No consumo 75.44% 11.43%  32.04% 48.31% 29.69% 9.38%

Diaria 8.77% 57.14%  30.10% 15.73% 28.12%  62.50%
Semanal 13.28% 17.14%  27.18% 17.98% 29.69%  18.75%
Mensual 3.51% 14.29%  10.68% 17.98% 12.50% 9.38%

Apol: Apolitico; Cen: Centro; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq: Izquierda;



Los datos sugieren que el factor ideoldgico mas fuerte opera en los extremos de la
participacion politica: el completo desinterés (Apolitico) y el compromiso diario
(Extremos). Este patron sugiere que el seguimiento de noticias politicas es un habito
diario para aquellos en los margenes ideologicos. En contraste, los patrones de
consumo Semanal y Mensual son notablemente mas estables y se mantienen cerca de
las expectativas para la mayoria de los grupos, lo que indica que, fuera de los polos, la

ideologia tiene un impacto minimo en estas frecuencias de consumo.

Resultados por Autoidentificacion Nacional

El analisis de chi-cuadrado muestra que no hay diferencias significativas X?(15, 380)
=20.98, p = .137, w = .235, a la hora de consumir contenido politico segun la

autoidentificacion nacional.

Creencias Democraticas
Resultados

Resultados Globales

El grafico 8 muestra que existe una notable disparidad entre la creencia en el
impacto positivo de la politica en la vida personal y la conviccion de que la democracia
es el mejor sistema. Una sdlida mayoria (63%) cree que la politica puede mejorar su
vida. Esto sugiere que los ciudadanos estan conectados con la politica a un nivel
personal y le atribuyen una funcién constructiva. El apoyo a la democracia como el
mejor sistema, sin embargo, es solo del 49%, una diferencia de 14 puntos porcentuales

respecto a la creencia en el impacto positivo de la politica. Esta brecha indica que,



aunque la mayoria ve el valor y el potencial positivo de la accion politica en general,
una porcion significativa (14%) de estos individuos no esta completamente convencida
de que la democracia actual sea necesariamente la solucion politica 6ptima.

Los resultados sugieren que los ciudadanos diferencian claramente entre el valor
intrinseco de la actividad politica y la eficacia o superioridad del modelo democratico
actual. Esta dinamica podria ser reflejo de la insatisfaccion con la calidad democratica,
la gestion gubernamental, o la percepcion de que otros sistemas (reales o hipotéticos)
podrian ser mas eficientes, a pesar de que la gente aun valora el potencial de la esfera

publica para mejorar sus vidas.

Grafico 8
Resultados Items de Creencias Democraticas
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Resultados por Género

El analisis ANOVA muestra que el género no es significativo ni para el item “La
politica puede impactar positivamente en mi vida”, F(1, 371) = 0.14, p = .709, np? <
.001, ni para el item “La democracia es el mejor sistema politico en la actualidad”, F(1,

371) =1.54, p = .215, n,2 = .004.

Resultados por Ideologia

El analisis ANOVA muestra que la ideologia es significativa para el item “La politica
puede impactar positivamente en mi vida”, F(2, 377) = 11.71, p < .001, n,? = .135, y
para el item “La democracia es el mejor sistema politico en la actualidad”, F(2, 377) =
5.44, p < .001, n,? = .068. Un analisis post-hoc muestra que para el primer item (ver
tabla 7), la diferencia se encuentra entre los apoliticos -quienes ni estan de acuerdo ni
en desacuerdo- y el resto de grupos excepto la extrema derecha, entre la extrema
izquierda e izquierda -que albergan mas esperanzas en la politica- y los centristas y de
extrema derecha.

Tabla 7
Resultados significativos analisis post-hoc del impacto de la ideologia en el item La
politica puede impactar positivamente en mi vida.

A B Xa Xb diff se T p-tuk np2
Apol. El 3.00 4.29 -1.29 0.23 -5.57 <.001 241
Apol. Izq. 3.00 418 -1.18 0.18 -6.67 <.001 238
Apol. Cen. 3.00 3.58 -0.58 0.18 -3.20 .018 .067

Apol. Der. 3.00 3.89 -0.89 0.20 -4.55 <.001 157




El Cen. 4.29 3.58 0.70 0.22 3.27 .015 .096

El ED 4.29 3.47 0.82 0.26 3.11 .025 .094
Izq. Cen. 4.18 3.58 0.60 0.16 3.86 .002 .078
Izq. ED 4.18 3.47 0.72 0.22 3.29 .014 .093

Apol: Apolitico; Cen: Centro; Der: Derecha; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq:
Izquierda;

La tabla 7 pone en evidencia que la ideologia es un factor potente y diferenciador en
la forma en que los individuos evaluan el valor y el potencial de la politica para generar
un impacto positivo en sus vidas. Se observa claramente que el grupo apolitico se
posiciona como el mas desinteresado o desenganado, al reportar consistentemente el
menor acuerdo con la afirmacion. En contraste, la izquierda, tanto en su variante
moderada como extrema, se revela como la mas optimista, superando
significativamente a todos los demas grupos. Los encuestados que se identifican con el
centro y la extrema derecha reportan un nivel de acuerdo significativamente menor que
la izquierda, aunque superior al de los apoliticos. Este patron sugiere que la esperanza
en el cambio o la creencia en la capacidad de reforma social (ideas a menudo
asociadas a la izquierda del espectro) se traduce en una mayor conviccion en el
impacto positivo de la politica, mientras que la apatia o desafeccién (apolitico) es el
indicador principal de escepticismo.

Para el segundo item, las diferencias (ver tabla 8 para resultados significativos) se
concentran entre los de extrema izquierda, quienes creen mas en la democracia, y los

de extrema derecha y los de izquierda, con mayores principios democraticos, y los de

derecha y extrema derecha.



Tabla 8
Resultados significativos analisis post-hoc del impacto de la ideologia en el item La
democracia es el mejor sistema politico en la actualidad.

A B Xa Xb diff se T p-tuk np2
El ED 3.91 2.75 1.16 0.31 3.70 .003 137
zq. Der. 3.87 3.23 0.64 0.21 3.12 .024 .059
zq. ED 3.87 2.75 1.12 0.26 4.31 0 .155

Der: Derecha; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq: Izquierda.

Los resultados indican que el apoyo a la democracia esta fuertemente polarizado
por la ideologia. La tabla no muestra diferencias significativas entre grupos dentro del
mismo "lado" (e.g., izquierda vs. Extrema izquierda), sino que las diferencias surgen al
cruzar el eje ideoldgico, es decir, izquierda vs. derecha.

La extrema derecha reporta las medias mas bajas de apoyo a la democracia (2.75),
sugiriendo una desafeccion profunda con el sistema politico actual. Por otro lado, los
grupos de izquierda y extrema izquierda (medias de 3.87 y 3.91, respectivamente)
representan los mayores defensores del modelo democratico.

En términos generales, el espectro de la izquierda considera que la democracia es
el mejor sistema, mientras que el espectro de la derecha (especialmente la extrema) es

significativamente mas escéptico.



Resultados por Autoidentificacion Nacional

El analisis ANOVA muestra que la autoidentificacion nacional es no significativa
para el item “La politica puede impactar positivamente en mi vida”, F(5, 374) = 0.86, p =
509, np? = .011, pero si para el item “La democracia es el mejor sistema politico en la
actualidad”, F(5, 374) = 2.59, p = .026, n,? = .033. Un analisis post-hoc muestra que la
unica diferencia significativa se encuentra aquellos que se consideran canarios (X =
3.25) y aquellos que se consideran mas canarios que espafoles (X = 3.80). Debido a
esto, hipotetizamos que la percepcion de falta de democracia en el estado espariol
puede ser un factor importante a la hora de negociar, o no, la identidad nacional

canarista con la espafiolista.

Activismo Pro-Social
Resultados

Resultados Globales

El grafico 9 muestra que existe una gran disposicion por parte de la juventud
canaria a implicarse forma activa y constructiva en la politica. La disposicion, sin
embargo, disminuye notablemente cuando la participacion exige un costo personal mas
directo, ya sea de tiempo o monetario. Intuimos, por lo tanto, que existe una clara
jerarquia en la disposicién a participar. La contribucién financiera y el sacrificio de
tiempo tangible (viajar una hora) son percibidos como las formas de participacién con el
mayor costo personal, lo que se traduce en un menor acuerdo general y un mayor

rechazo.



Gréfico 9 ,
Resultados Items de Activismo Pro-Social
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Esto indica que el "banco de participacion politica" es grande en términos de
afiliacion nominal, pero el verdadero desafio para los grupos politicos radica en
convertir esa intencion en compromiso tangible y recursos (financieros o de tiempo

logistico).

Resultados por Género

El analisis ANOVA muestra que el género es significativo para el item “Me uniria a
un grupo politico”, F(1, 371) = 6.21, p = .013, ny? = .016, siendo las mujeres mas
propensas a unirse (M = 3.58) que los hombres (M = 3.26). En el item “Seria voluntario
en un grupo politico”, también se observa una diferencia por género F(1, 371) = 14.73,
p < .001, ny? = .038, mostrando las mujeres mayores intenciones de voluntariado (M =
3.62) que los hombres (M = 3.09). También las mujeres son significativamente, F(1,
371) =12.30, p = .001, n,? = .032, mas propensas a donar dinero (M= 3.04) que los
hombres (M = 2.59). No hay diferencias significativas, sin embargo, para el item
“Viajaria una hora por un grupo politico”, F(1, 371) = 1.52, p = .219, ny? = .004.

Las mujeres exhiben una mayor disposicion a invertir tiempo y capital social en
grupos politicos, tanto a través de la afiliacion formal como del compromiso de trabajo
voluntario. También son mas dadas a invertir capital financiero, contradiciendo el
estereotipo de que los hombres son los principales contribuyentes financieros a la
politica, sugiriendo que las mujeres tienen una mayor voluntad de convertir su intencion
politica en apoyo econdmico tangible. El analisis general concluye que las mujeres
estan significativamente mas comprometidas y dispuestas a realizar actos de

participacion politica de alto compromiso (afiliacion, voluntariado y donacién) que los



hombres. Solo la participacion que implica un costo logistico especifico (viajar una
hora) no muestra una diferencia por género. Esta tendencia apunta a un rol protagénico
de las mujeres en las formas de participacion que son cruciales para el sostenimiento y

movilizacion de los grupos politicos.

Resultados por Ideologia

El analisis ANOVA (ver tabla 9) muestra como la ideologia impacta
significativamente en todos los items de la escala de activismo pro-social. En concreto,
el analisis post-hoc (ver tabla 10) muestra como aquellos que se identifican como de
extrema izquierda, como aquellos que se identifican como de izquierda reportan una
mayor intenciéon de compromiso que el resto de cohortes.

Tabla 9
Resultados ANOVA del Impacto de la Ideologia en los items de la escala de activismo

pro-social.

item Fuente SS GL MS F p np2

Me uniria a un grupo ldeologia 68.76 5.00 13.75 9.58 <.001 .114

politico Residuos  536.85 374.00 1.44 - - -

Seria voluntario en un Ideologia  115.37 5.00 23.08 15.32 <.001 .170

grupo politico Residuos  563.42 374.00 1.51 - - -

ldeologia 89.89 5 17.98 12.64 <.001 .145




Viajaria una hora por un

Residuos  531.95 374 1.42 -
grupo politico

Donaria dinero a un Ideologia 29.60 5 520 428 .001 .054

grupo politico Residuos 516.96 374 138 - - -

Tabla 10
Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en los items

de sentimientos identitarios.

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  n?

Apol. El 295 429 -134 026 -520 <.001 .251

Apol. Izq. 2.95 3.82 -0.87 020 -430 <.001 .122

El Cen. 429 342 0.87 0.24 3.64 .004 19

El Der. 4.289 3.06 1.22 025 486 <.001 .205

El ED 4.289 3 1.29 029 439 <.001 .217

Izq. Der. 382 306 075 019 3.95 .001 .090

Izq. ED 3.816 3 0.82 0.24 3.36 .011 .104

Apol. El 3.04 426 -122 026 -464 <.001 .207




Apol. Izq. 3.04 404 -100 020 -495 <.001 .159
El Cen. 426 3.19 1.07 025 435 <.001 .153
El Der. 426 273 1.52 0.26 590 <.001 .271
El ED 426 291 135 030 450 <.001 .230
Izq. Cen. 4.04 319 085 018 477 <.001 111
Izq. Der. 404 273 1.30 020 6.68 <.001 .232
Izq. ED 404 291 113 025 456 <.001 .191

Apol. El 254 406 -151 028 -544 <.001 .284

Apol. Izq. 2.54 376 -121 021 -5.68 <.001 .210
El Cen. 406 2.88 118 0.26 457 <.001 174
El Der. 406 292 1.14 0.27 417 .001 150
El ED 406 3.00 1.06 0.32 3.34 .012 123
Izq. Cen. 376 288 088 019 470 <.001 113
Izq. Der. 3.76  2.92 0.84 0.21 4.05 .001 .098
Izq. ED 3.76  3.00 0.76 026  2.89 .047 .080

Apol. El 249 380 -131 026 -5.11 0 209

Apol. Izq. 249 328 -079 020 -4.01 0.001 .098




El Cen. 3.80 2.79 1.01 0.24 4.26

A

.001 .154

El Der. 3.80 2.20 1.60 025 637 <.001 .313

El ED 3.80 247 1.33 0.29 4.56

A

001  .232

1zq. Der. 3.28 2.20 1.08 019 568 <.001 .181

Izq. ED 3.28 247  0.81 0.24 3.37 .01 A1

Cen. Der. 279 2.20 0.58 020 2.99 .036 .058

Apol: Apoli,tico; Cen: Centro; Der: Derecha; ED: {Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; Izq.',
Izquierda; Item 1: Me uniria a un grupo politico; Item 2: Seria voluntario en un grupo politico; ltem 3:
Viajaria una hora por un grupo politico; ltem 4: Donaria dinero a un grupo politico.

Resultados por Autoidentificacion Nacional

El analisis ANOVA muestra que la autoidentificacion nacional solo impacta en las
intenciones de voluntariado, F(5, 374) = 2.61, p = .024, n,? = .034, siendo los que se
identifican como canarios mas propensos a ser voluntarios (M = 3.55) que los que se
identifican como canarios y espafoles por igual (M = 3.04) y los que se identifican como
mas canario que espafiol mas propensos (M = 3.60) que los que se identifican como

canarios y espanoles por igual (M = 3.04).



Activismo Radical

Resultados

Resultados Globales

Como muestra el grafico 10, si bien la oposicion a la violencia es un aspecto
mayoritario, 1 de cada 3 jovenes no se opone explicitamente a utilizarla ni a
condenarla. Lo que es mas, 1 de cada 5 esta dispuesto a participar en protestas
violentas y a atacar a las fuerzas de seguridad.

Las diferencias de apoyo a un grupo que trasgreda la ley frente a uno que use la
violencia revela una distincion entre los tipos de transgresion. Los encuestados son
mucho mas propensos a tolerar la transgresion de la ley que el uso explicito de la
violencia. En este sentido, solo el 44% expresa algun tipo de desacuerdo en apoyar

partidos que se salten la ley.

Resultados por Género

El analisis ANOVA muestra que el género es significativo para tres de los cuatro
items. En concreto, las mujeres (M = 1.89) son menos propensas seguir apoyando
grupos que utilicen la violencia, F(1, 371) = 8.30, p = .004, ny? = .022, que los hombres
(M =2.29). También lo son a participar en protestas violentas F(1, 371) = 12.28, p =
.001, np? = .032 (Mmuyjeres = 2.03; Mrombres = 2.51) y a atacar a la policia F(1, 371) = 4.99,
p =.026, np? = .013 (Mmyjeres = 1.95; Mrombres = 2.27). No se observan diferencias, sin
embargo, a la hora de apoyar grupos que hayan cometido actos ilegales F(1, 371) =

0.18, p = .674, ny? < .001.



Gréfico 10 )
Resultados Items de Activismo Radical
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Se observa una marcada disparidad de género en la intencién de recurrir a la
violencia politica o de justificarla. Consistentemente, los hombres reportan
significativamente mas intenciones de participar en acciones que cruzan el umbral de la
violencia. Este patrén subraya que la expresion violenta del activismo esta fuertemente
masculinizada, sugiriendo que las normas sociales de género influyen en la eleccion de
tacticas politicas extremas. En contraste con la polarizacién observada en los items de
violencia, la tolerancia a la ilegalidad no presenta diferencias significativas por género.
Especificamente, el item relativo a apoyar grupos politicos con actividades ilegales
(pero no necesariamente violentas) mostré un acuerdo similar tanto en hombres como
en mujeres. Este hallazgo sugiere que, al menos entre los jovenes canarios
encuestados, existe una normalizacion compartida de los actos ilegales cometidos por
parte de los partidos o grupos politicos. Ambos géneros parecen mostrar un nivel
comparable de justificacion pragmatica o resignacion ante la transgresion de la ley,

parece ser percibida como parte del juego politico.

Resultados por Ideologia

El analisis ANOVA muestra que la ideologia es significativa para los cuatro items de
la escala: Seguiria apoyando a una organizaciéon que luche por los derechos politicos y
legales de mi grupo, incluso si a veces traspasa la ley, F(5, 374) = 9.63, p < .001, np? =
.114; Seguiria apoyando a una organizacién que lucha por los derechos politicos y
legales de mi grupo, incluso si a veces utiliza la violencia. F(5, 374) = 6.26, p < .001, ny?
= .077; Participaria en una protesta contra la opresiéon a mi grupo, incluso si pensase

que la protesta pudiera volverse violenta F(5, 374) = 8.27, p < .001, ny? = .010; Atacaria



a la policia o a las fuerzas de seguridad si viera que ellos golpean a miembros de mi
grupo, F(5, 374) = 8.27, p < .001, n,? = .010. Las diferencias (ver tabla 10) parecen
hallarse principalmente en aquellos que se autoidentifican como extrema izquierda,
quienes reportan intenciones mas altas de activismo radical.

Tabla 10

Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en los items

de activismo radical.

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  ny?
Apol. El 2.25 3.69 -1.44 0.29 -5.06 <.001 .250
Apol. Izq. 2.25 3.24 -1.00 0.22 -456 <.001 .143
El. Cen. 3.69 2.61 1.08 0.26 4.08 .001 145

1
El. Der. 3.69 2.31 1.37 0.28 4.93 <.001 .193

Izq. Cen. 3.24  2.61 0.64 0.19  3.32 .013 .059

Izq. Der. 3.24  2.31 0.93 0.21 441 <001 1M1

Apol.  El 1.6 3.00 -144 028 -523 <.001 .250

Apol.  lzq. 1.6 219 -063 021 -299 0.035 .065
2

Apol. ED 1.6 238 -0.81 028 -2.88 0.048 .096

El. Izq. 3.00 219 0.81 025 322 0.018 .082




£ Cen. 300 199 101 026 396 .001 .123
£ Der. 300 192 1.08 027 401 .001 .145
Apol.  EL 170 337 -167 028 -592 <001 .303
Apol.  Izq. 170 248 -0.77 022 -3.57 .005 .089
El. Izq. 337 248 090 026 348 .007 .095
3
El. Cen. 337 219 118 026 450 <001 .155
El. Der. 337 198 139 028 502 <001 .201
El. ED 337 241 097 032 3.00 .034 .09
Apol. EL 165 337 -172 028 -6.16 <.001 .301
Apol.  Izq. 165 232 -067 022 -3.12 .024 .067
El. Izq. 337 232 105 026 412 .001 117
4 El. Cen. 337 210 127 026 489 <001 .167
El. Der. 337 166 172 027 626 <.001 .283
El. ED 337 191 147 032 460 <.001 .186
Izq. Der. 232 166 066 021 320 .018 .063

Apol: Apalitico; Cen: Centro; Der: Derecha; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq:
Izquierda; Item 1: Seguiria apoyando a una organizacién que luche por los derechos politicos y

legales de mi grupo, incluso si a veces traspasa la ley; item 2: Seguiria apoyando a una



organizacion que lucha por los derechos politicos y legales de mi grupo, incluso si a veces utiliza la
violencia; ftem 3: Participaria en una protesta contra la opresién a mi grupo, incluso si pensase que
la protesta pudiera volverse violenta; ltem 4: Atacaria a la policia o a las fuerzas de seguridad si
viera que ellos golpean a miembros de mi grupo.

Los jévenes de extrema izquierda parecen ser los mas propensos a tolerar la
transgresion legal como medio para defender los derechos. Estan también, mas
dispuestos justificar la violencia, participar en ella y utilizarla como respuesta la
violencia policial. El unico grupo que no parece diferenciarse significativamente de la
extrema izquierda es la extrema derecha, sugiriendo que la violencia se esta
normalizando en ambos extremos del espectro. Esto indica una creciente polarizacion
afectiva y tactica, donde la violencia es vista por ambos polos no como un fracaso del
sistema, sino como una herramienta legitima de lucha contra el adversario,
independientemente de la ideologia que se defienda. Esta convergencia en las tacticas
de riesgo es un indicador preocupante de la radicalizacion del debate publico.

Hipotetizamos que la propension a tacticas radicales en la extrema izquierda puede
verse exacerbada por una percepcidon de vacio en la oferta politica convencional que
interpele directamente a las preocupaciones de la juventud en este espectro. Mientras
que el polo de la derecha radical en Espaina encuentra opciones claras y de gran
visibilidad, como Vox o la plataforma "Se Acabé La Fiesta", que canalizan la
desafeccion y el malestar con narrativas disruptivas, la extrema izquierda a menudo
carece de vehiculos politicos tradicionales que conviertan su ideologia radical en
acciones viables y legales con impacto percibido. Esta falta de "apuestas politicas
claras" dentro del sistema puede empujar a los jévenes a buscar refugio y accion en
grupos de activismo directo, donde la efectividad se mide por la confrontacion y la

visibilidad mediatica, fuera del marco partidista establecido. Por otro lado, la agenda



politica de la izquierda mas extrema juvenil esta dominada por temas que se perciben
con un alto grado de urgencia y radicalidad, lo que influye directamente en las tacticas
elegidas. Problemas como el cambio climatico, la falta de vivienda digna o la ausencia
de empleo de calidad no se ven como fallas lentas y corregibles del sistema, sino como
amenazas existenciales e inmediatas. Esta urgencia percibida puede llevar a la
conclusién de que las soluciones tradicionales y graduales no son suficientes. Por lo
tanto, se justifica la necesidad de acciones radicales (como la desobediencia civil o la
confrontacidn) que se ajusten a la magnitud de los problemas que se perciben. La
radicalidad de la accién se equipara a la radicalidad de la amenaza. La disposicion a
utilizar tacticas al margen de la ley se refuerza por una profunda percepcién de
desigualdad en el trato legal y ejecutivo hacia diferentes ideologias. Si los jovenes de
izquierda perciben que el aparato judicial y ejecutivo (incluyendo las fuerzas de
seguridad) trata con mayor indulgencia o apoyo tacito a la extrema derecha, mientras
que reprime o criminaliza las protestas de izquierda con mayor dureza, esto puede
actuar como un factor de justificacion de la desobediencia. Esta percepciéon de "dos
varas de medir" erosiona la legitimidad de las instituciones para hacer cumplir la ley.
Para los activistas, las tacticas al margen de la ley dejan de ser simplemente ilegales
para convertirse en acciones de autodefensa o respuesta necesaria a un sistema que

se considera sesgado.



Discusién

Los datos obtenidos subrayan la necesidad de una interpretacion cautelosa de las
etiquetas de autoidentificacion politica, revelando dinamicas de polarizacion y
compromiso que desafian la lectura superficial de los datos.
Centristas y Apoliticos

Un analisis contextual es imperativo, pues obliga a reexaminar las categorias de
"Apolitico" y "Centro," revelando que la distribucidn efectiva de las preferencias politicas
se inclina probablemente hacia la centroderecha/derecha, siendo mucho mas
equilibrada de lo que el grafico de afiliacion inicial sugiere. La autopercepcion
"apolitica" parece reflejar un desencanto o rechazo al sistema politico, mas que una
ausencia genuina de opiniones, dado que casi el 70% de este grupo declara tener
intencion de votar en las proximas elecciones y sus opiniones se alinean
mayoritariamente con las de centro, derecha o extrema derecha. De manera similar, la
categoria de "Centro" funciona a menudo como un intento de evitar los extremos, pero
aquellos que se autoidentifican como centristas muestran sistematicamente las mismas
intenciones de voto y puntuaciones politicas que quienes se identifican como de
derecha. De hecho, el 58.3% de los centristas votan a partidos de derecha o extrema
derecha, excluyendo a quienes no tienen intencién de votar. Este patron se refuerza
por el fendmeno de deseabilidad social, donde muchas personas con opiniones que
podrian considerarse "radicales" por analistas evitan la autoidentificacién como

"Extremistas," situandose en las categorias de Izquierda, Derecha o Centro.



Brecha de Género

Se observa una brecha de género clara y marcada en la afiliacién ideoldgica: las
mujeres forman el grupo con mayor inclinacion hacia la izquierda, mientras que los
hombres muestran una mayor propension a identificarse con la derecha y, en particular,
con la extrema derecha. Esta disparidad se traduce en los patrones de participacion,
donde las mujeres estan significativamente mas comprometidas y dispuestas a realizar
actos de alto compromiso, como la afiliacion, el voluntariado y la donacion de capital
financiero, contradiciendo el estereotipo y sugiriendo un rol protagénico femenino en la
movilizacion de los grupos politicos. Por el contrario, la expresién mas extrema del
activismo esta fuertemente masculinizada, con hombres reportando significativamente
mas intenciones de participar en acciones que cruzan el umbral de la violencia politica.
Sin embargo, esta diferencia de género desaparece al considerar la tolerancia a la
ilegalidad no violenta, lo que sugiere una normalizacion compartida de los actos
ilegales por parte de los grupos politicos, percibida como parte del juego.
Politizaciéon por Canales No Convencionales

En cuanto al consumo de contenido politico, si bien el 50% de los jévenes consume
con alta asiduidad, el 38% declara no hacerlo, lo que podria interpretarse como
indiferencia. No obstante, en la era digital, es crucial considerar que una parte de este
38% podria estar consumiendo informacion politica de naturaleza incidental (a través
de memes o videos virales), o a través de temas sociales (como el cambio climatico o
el feminismo), o bien utilizando fuentes alternativas como influencers o streamers en

lugar de los medios tradicionales. Este "No Consumo" por lo tanto, representa tanto a



jovenes verdaderamente desconectados como a aquellos que estan comprometidos
politicamente de forma indirecta o a través de canales no convencionales.
Escepticismo Democratico y Normalizacién de la Violencia

Finalmente, los resultados evidencian una notable disparidad entre la creencia en el
impacto positivo de la politica en la vida personal (63%) y el apoyo a la democracia
como el mejor sistema (49%). Esta brecha de 14 puntos porcentuales sugiere que, si
bien se valora el potencial constructivo de la accion politica, una porcion significativa
del electorado joven no esta convencida de que el modelo democratico actual sea la
solucion optima, lo que podria ser un reflejo de la insatisfaccion con la calidad
democratica. La ideologia es un factor potente en esta evaluacion: la izquierda, tanto
en su variante moderada como extrema, se revela como la mas optimista sobre el
impacto positivo de la politica, mientras que el apoyo a la democracia esta fuertemente
polarizado, con los grupos de izquierda y extrema izquierda siendo los mayores
defensores (medias de 3.87 y 3.91), y la extrema derecha reportando las medias mas
bajas (2.75). Esta polarizacién ideoldgica en la evaluacion del sistema se ve reflejada
en una convergencia en las tacticas radicales, donde la extrema izquierda y la extrema
derecha no se diferencian significativamente en su propension a tolerar, justificar o
participar en la violencia. Aunque la oposicion a la violencia es mayoritaria, 1 de cada 3
jévenes no se opone explicitamente a su uso o la condena, y 1 de cada 5 esta
dispuesto a participar en protestas violentas. Esta tendencia es un indicador
preocupante de la radicalizacion del debate publico, sugiriendo que la violencia es
normalizada en ambos extremos como una herramienta legitima de lucha contra el

adversario, independientemente de la ideologia



Feminismo & Comunidad LGTBQI+

El anadlisis de las percepciones sobre la igualdad de género y la diversidad afectivo-
sexual en la juventud canaria constituye un pilar fundamental para evaluar la cohesion
social y el progreso de los valores democraticos. Esta seccion del Socibarometro
Juvenil 2025 se dedica a la medicién sistematica de la auto-adscripcion y las opiniones
referentes al feminismo y la comunidad LGTBQI+, proporcionando un marco empirico
para comprender cdmo las nuevas generaciones procesan los cambios culturales y los
derechos civiles en un contexto de creciente polarizacion discursiva.

El estudio aborda esta realidad a través de cuatro dimensiones estratégicas:

o Auto-identificacion y Adscripcion: Se explora el grado de identificacién de los

joévenes con el movimiento feminista y el colectivo LGTBQI+, analizando cémo
estas etiquetas forman parte de la construccion de su identidad personal y
politica en la actualidad.

e Percepcion de la Igualdad y Discriminacién: Se evalua la sensibilidad juvenil
ante las brechas de género y las violencias por orientacién sexual. Esta
dimensién busca determinar si la juventud percibe los avances en derechos
como logros consolidados o si, por el contrario, detecta retrocesos o nuevas
formas de exclusion.

« Consumo de Discursos y Reacciones: Se investiga la exposicion de los
jovenes a narrativas de igualdad en medios digitales, asi como la influencia de
los "discursos de reaccion" o movimientos de oposicién a los avances feministas

y de diversidad que circulan en redes sociales.



« Compromiso con el Cambio Social: Se registra la disposicion de los jovenes a
participar activamente en la defensa de los derechos de las mujeres y personas
LGTBQI+, diferenciando entre el apoyo pasivo (opinion favorable) y el activismo

activo (asistencia a manifestaciones, apoyo en redes o voluntariado).



Identidad Feminista

Resultados

Resultados Globales

Los resultados a nivel global indican que el feminismo cuenta con una adhesion
mayoritaria en la poblacion general: 70% de los encuestados afirma Si considerarse
feminista y 30% de los encuestados responde No. Esta alta proporcion (siete de cada
diez personas) que se identifica con el término sugiere que el feminismo esta
establecido como una posicion ampliamente aceptada y mayoritaria dentro del marco
social. Aunque la identificacidén es alta, es importante notar que casi un tercio de la
poblacion (30%) no se considera feminista. Este segmento representa una
considerable minoria que, si bien no es mayoritaria, es lo suficientemente grande como
para influir en el debate publico y politico. El rechazo puede deberse a diversas
razones, COmo una percepcion negativa del término, la creencia de que la igualdad ya
se ha logrado, o la alineacion con ideologias que se oponen a los postulados del
movimiento. Es también, una clara sefial de la necesidad de segmentar estos datos
para comprender mejor las fuentes de resistencia y los desafios persistentes para el
avance de las politicas de igualdad.

Resultados por Género

El andlisis de chi-cuadrado muestra que hay diferencias significativas X?(1, 373) =
22.18, p < .001, w = .234, a la hora de identificarse como feminista segun el género. En
concreto, las mujeres (80%) se identifican mas como feministas que los hombres

(57%).



Estas cifras subrayan que el feminismo ha calado profundamente como un marco
de identidad y un movimiento social relevante para la gran mayoria de las mujeres,
reflejando, hipotetizamos, una mayor conciencia o experiencia directa con las
desigualdades de género. Sin embargo, si bien una mayoria de hombres se adhiere a
la etiqueta, la proporcion de quienes la rechazan (43%) es considerablemente mayor
que en el grupo de mujeres (20%). Esto sugiere que la adhesién al feminismo entre los
hombres esta menos consolidada, lo que podria deberse a una menor comprension,
una resistencia a la etiqueta, o una percepcioén diferente sobre las implicaciones del
movimiento. Esta considerable resistencia masculina al feminismo podria representar
un obstaculo futuro para la implementacion de politicas de igualdad. Las politicas
publicas disefiadas para abordar la desigualdad de género podrian enfrentar
dificultades si una gran parte de la poblacion masculina no se siente representada o si
percibe el feminismo como algo ajeno o contrario a sus intereses. Para asegurar la
estabilidad y el progreso de las politicas feministas a largo plazo, es esencial un
esfuerzo por extender la aceptacién y la comprension del feminismo entre los hombres,
reduciendo asi el segmento vulnerable a la manipulacion politica polarizadora.

Resultados por Ideologia

El andlisis de chi-cuadrado muestra que hay diferencias significativas X?(1, 373) =
22.18, p < .001, w = .234, a la hora de identificarse como feminista segun la ideologia.
Un analisis post-hoc (tabla 10) revela que las diferencias se concentran entre aquellos

que son de extrema izquierda o izquierda y el resto de cohortes.



Tabla 10

Resultados Significativos del Anélisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en la auto
adscripcion feminista.

A B Y%a %0 X p w
Extrema lzquierda Apolitico 91.43% 57.89% 10.20 .001 .333
Extrema lzquierda Derecha 91.43% 51.56% 14.23 <.001 .381
Extrema Izquierda Extrema Derecha  91.43% 31.25% 23.37 <.001 .591
lzquierda Apolitico 94.17% 57.89% 29.37 <.001 .428
lzquierda Centro 94.17% 69.66% 18.47 <.001 .310
Izquierda Derecha 94.17% 51.56% 39.12 <.001 .484
Izquierda Extrema Derecha  94.17% 31.25% 55.04 <.001 .639

Los grupos ideoldégicamente situados a la izquierda muestran una adhesion

practicamente unanime al feminismo. Estos datos confirman que el feminismo es una

pieza central de la identidad y la plataforma politica de la izquierda, actuando como un

marcador ideologico fundamental en estos segmentos. Aunque la identificacion sigue

siendo alta, el 30% de rechazo es notablemente mayor que en la izquierda, indicando

una heterogeneidad en las posturas dentro del centro politico. La Extrema Derecha es

el unico grupo en el que la no-identificacion es claramente dominante. Esto subraya la

oposicion activa al feminismo como un elemento definitorio y de movilizacion en las

fuerzas politicas mas conservadoras. Vemos como los apoliticos se situan de forma



mas cercana a los jovenes de derecha que a cualquier otro grupo. En general, se

observa una fuerte polarizacion en materia feminista segun la ideologia.

Resultados por Identificacion Nacional

El analisis de chi-cuadrado muestra que hay diferencias significativas X?(4, 360) =
9.71, p < .046, w = .164, a la hora de identificarse como feminista segun la
identificacion nacional. El analisis post-hoc, sin embargo, no encuentra diferencia entre
ningun grupo, sugiriendo que el tamano del efecto no es lo suficientemente grande

como para ser detectado por nuestra muestra.



items Feminismo
Resultados

Resultados Globales

Los resultados (Grafico 11) revelan una marcada dicotomia en las percepciones
sociales sobre el género y el feminismo, sugiriendo la presencia de una narrativa de
machismo victimista entre un sector de la poblacion encuestada. Por un lado, existe un
consenso social inequivoco en reconocer la seriedad de la violencia contra las mujeres:
un abrumador 91% de los encuestados esta de acuerdo en que la violencia de género
es un problema, y un sélido 75% esta en desacuerdo con la idea de que el problema de
la violencia sexual ha sido exagerado. Este consenso indica que, a nivel general, la
sociedad rechaza la trivializacidn o negacion directa de las formas mas graves de
violencia estructural.

Sin embargo, la polarizacion se hace evidente al abordar las afirmaciones que se
centran en el poder y el rol del feminismo, reflejando un sentimiento de agravio o
victimizacion masculina. Aunque el 61% esta en desacuerdo con que "El feminismo
ataca a los hombres", una minoria significativa del 25% si lo percibe de esta manera.
Esta cifra es clave, ya que este 25% interpreta la lucha feminista no como una
busqueda de igualdad, sino como una agresion dirigida contra su grupo de género, una
caracteristica fundamental del machismo victimista.

De manera paralela, la afirmacion de que "Las mujeres tienen ventaja hoy en dia
sobre los hombres" logra el acuerdo de un 30% de los encuestados. Este resultado es
crucial porque el sentimiento de que los hombres son ahora la parte desfavorecida o

discriminada es el motor narrativo de esta forma de victimismo. Argumentar que las



mujeres poseen una ventaja es una forma de negar la persistencia de las
desigualdades estructurales y, a la vez, presentarse como las verdaderas victimas de
los movimientos de igualdad.

Gréfico 11 ]
Resultados Items Relativos al Feminismo
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En conclusién, aunque la mayoria de la poblacion acepta los hechos de violencia,
existe una minoria robusta y articulada (entre el 25% y el 30% en estas dos categorias)
que se siente agredida por el feminismo y percibe que las mujeres han avanzado tanto
que han invertido los papeles, ubicandose en una posicion de poder superior. Este
patréon de respuesta subraya la presencia de una reaccion antifeminista arraigada en la
percepcion de la pérdida de estatus o privilegio masculino.

Resultados por Género

Como se observa en la Tabla 11, existe una diferencia notable en como hombres y
mujeres perciben el movimiento feminista. Mientras que una gran mayoria, el 75.98%,
esta en desacuerdo con la afirmacion de que el feminismo ataca a los hombres, denos
de la mitad, el 41.42%, de los hombres comparten esta postura. El 58.58% esta de
acuerdo o neutral respecto a la idea de que el feminismo es una fuerza de ataque
contra su género, una diferencia de mas de 34 puntos porcentuales con respecto a las
mujeres. Las percepciones sobre el estatus de las mujeres en la sociedad actual
también divergen drasticamente, tres de cada cuatro mujeres (74.50%) estan en
desacuerdo con tener "ventaja sobre los hombres" hoy en dia, negando la idea de un
equilibrio de poder invertido. Sin embargo, Solo el 31.95% de los hombres esta en
desacuerdo con la idea de que las mujeres tienen ventaja. Esto significa que la mayoria
de los hombres encuestados (casi el 68%) percibe que las mujeres si tienen una
ventaja 0 mantiene una postura neutral, una diferencia de mas de 42 puntos
porcentuales con respecto a la opinién de las mujeres. Si bien la mayoria de ambos
generos rechazan la trivializacion, el nivel de acuerdo en que el problema de la

violencia sexual ha sido exagerado es significativamente mas alto entre los hombres



(15.39%) que entre las mujeres el porcentaje baja al 10.29. Aunque ambas cifras son
minoritarias, la mayor prevalencia de esta opinion entre los hombres es consistente con

la brecha de percepcion de género.

Tabla 11
Resultados ANOVA de Género en los items de feminismo.
item Fuente SS GL MS F p np2
Género 116.54 1 116.54 65.75 <.001 .151

El feminismo ataca a

los hombres

Residuos 657.57 371 1.77 - - -
La violencia de Género 359 1 359 400 .046 011
género es un
problema Residuos 33259 371 0.90 - i 3
Las mujeres tienen Género 17474 1 17474 93.62 <.001 .201
ventaja hoy en dia
sobre los hombres Residuos 692.48 371 1.87 - - -
El problema de la Género 2792 1 2792 1931 <001 .049
violencia sexual ha
sido exagerado Residuos 536.36 371 1.45 - i )

El reconocimiento de la violencia de género como un problema es el punto de
mayor convergencia, con tasas muy bajas de desacuerdo en ambos grupos. Solo el
5.33% de los hombres no cree que la violencia de género sea un problema. Esta cifra

es ligeramente superior entre las mujeres, con un 5.88% que no lo cree. En este item,



la diferencia entre géneros es minima, indicando un alto consenso en la seriedad del
problema en ambos grupos.

Los datos sugieren que las mujeres perciben que el feminismo sigue siendo
necesario para combatir las desigualdades existentes. Por otro lado, un sector
considerable de los hombres tiende a percibir el feminismo como un ataque y a creer
que la equidad ya se ha alcanzado o incluso superado, colocandolos a ellos en una
posicion de desventaja relativa.

Resultados por Ideologia

Como se observa en la Tabla 12, existe una diferencia notable en como se entiende
el feminismo segun la ideologia. Un analisis post-hoc (ver Tabla 13) revela que,
exceptuando para el item “La violencia de género es un problema” donde la extrema
derecha es el unico grupo donde se duda significativamente que lo sea (22%) en el
resto se observan tres grupos diferenciados. Por un lado, observamos que los jovenes
de extrema izquierda e izquierda son los que menos rechazan los postulados
feministas. Los apoliticos y centristas forman el segundo grupo, que rechaza
significativamente mas el ideario feminista que los progresistas. Por ultimo, los jévenes
de derecha y extrema derecha que los rechazan aun mas.

Los resultados establecen una clara "ideologizacién" de la perspectiva de género:
cuanto mas a la derecha se situan los jovenes, mayor es el rechazo a los postulados
feministas y mayor la duda sobre la realidad de la violencia de género, creando una

fractura social evidente en torno a estos temas.



Tabla 12

Resultados ANOVA de Ideologia en los items de feminismo.

item Fuente SS GL MS F p np2
E/ feminismo ataca o 'd€0l0gia 27335 5 5467 39.48 <001 .345
los hombres Residuos 517.86 374 139 - i -
La violencia de Ideologia 2473 5 495 580 <.001 .072
género es un
prob/ema ReSidUOS 31918 374 085 - - -
Las mujeres tienen  |geologia 31651 5 63.30 41.82 <001 .359
ventaja hoy en dia
sobre Jos hombres  Residuos 566.17 374 1.51 - - -
El problema de la Ideologia 12266 5 2453 20.38 <.001 .214
violencia sexual ha

Residuos 45021 374 1.20 - - -

sido exagerado

Tabla 13

Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en los items

de feminismo.

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  ny?
Apol. El 2.40 1.09 1.32 0.25 5.22 <.001 .265

1
Apol. 1zq. 2.40 1.37 1.04 0.19 537 <.001 .196




Apol.  Der. 2.40 328 -0.88 021 -410 .001 .095
Apol. ED 2.40 3.78 -138 026 -530 <.001 .202
El Cen 1.09 238 -130 024 -552 <001 .241
El Der. 1.09 328 -230 025 -8.88 <.001 .478
El ED 1.09 378 -270 029 -937 <.001 .621
Izq. Cen 137 238 -1.01 017 -595 <001 177
Izq. Der. 137 328 -191 0.19 -10.21 <.001 .439
Izq. ED 137 378 -241 024 -10.13 <.001 .585
Cen. Der. 137 328 -090 019 -466 <001 .101
Cen. ED 137 378 -140 024 -577 <001 .212
ED El 400 497 -097 023 430 <001 .224
ED Izq. 400 485 -085 019 457 <.001 .194
ED Der. 400 463 -063 0.20 3.13 .023 .090
Apol.  El 2.84 1.37 147 026 557 <001 .243
Apol.  lzq. 2.84 1.38 146  0.20 7.21 <.001 .320
Apol. ED. 284 400 -116 027 -426 <001 137




El Cen 137 265 -128 025 -522 <001 .195
El Der. 137 348 -211 026 -8.17 <001 .422
El ED 137 400 -263 030 -874 <001 .509
Izq. Cen 138 265 -127 018 -7.15 <001 .247
Izq. Der. 1.38 348 -211 020 -10.75 <.001 .509
Izq. ED 138 4.00 -262 025 -10.53 <.001 .626
Cen. Der. 265 348 -083 020 413 .001 .086
Cen. ED 265 488 -135 025 -532 <001 .185
Apol.  El 2.1 1.31 0.79 0.24 3.36 .011 .090
Apol.  lzq. 2.1 1.18  0.92 0.18 5.08 <.001 .176
Apol. ED 2.1 3.19 -1.08 024 -447 <001 129
El Der. 1.31 214 -083 023 -3.58 .005 122
El ED 1.31 3.19 -1.87 027 -6.98 <.001 .382
Izq. Cen 1.18 169 -050 0.16 -3.16 .021 .070
Izq. Der. 118 214 -096 018 -548 <.001 .221
Izq. ED 118 319 -200 022 -9.02 <001 .556




Cen. ED 1.69 319 -150 023 -6.64 <.001 .278

Der. ED 2.14 319 -1.05 024 -441 <001 .148

Apol: Apoalitico; Cen: Centro; Der: Derecha; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; Izq:
Izquierda; Item 1: El feminismo ataca a los hombres; Item 2: La violencia de género es un problema;

ltem 3: Las mujeres tienen ventaja hoy en dia sobre los hombres; ltem 4: El problema de la
violencia sexual ha sido exagerado



Identidad LGTBQI+
Resultados

Resultados Globales

La alta tasa de auto adscripcion al colectivo LGTBQI+ (22.63%) indica un entorno, al
menos percibido, de mayor apertura social. Los jovenes se sienten mas seguros y
comodos para explorar y expresar sus identidades de género y orientaciones sexuales
fuera de la norma heterosexual y cisgénero. Este aumento a menudo se atribuye a que
las nuevas generaciones optan por identificaciones menos rigidas, alejandose de
etiquetas exclusivas y situandose en posiciones mas abiertas, como la bisexualidad,
pansexualidad u otras formas de diversidad sexual. Asi mismo, los jovenes tienen mas
referentes LGTBQI+ en medios, redes sociales y su entorno cercano, lo que normaliza
y facilita el proceso de "salir del armario” y la autoaceptacion.

Este alto porcentaje implica la necesidad critica de una respuesta institucional
robusta. Se necesita garantizar el acceso a contenidos relacionados con la diversidad
afectivo-sexual e identitaria en los centros educativos de Canarias para garantizar la
comprension y el respeto. Por otro lado, es vital reforzar los servicios de salud mental
especializados y con perspectiva de diversidad. La poblacion joven LGTBQI+ es mas
vulnerable a problemas de salud mental debido al estigma, el rechazo y la
discriminacion. De la misma forma, es necesaria una respuesta institucional clara a la
discriminacion y el acoso. A pesar de la mayor apertura, el alto numero de jévenes que
se identifican como LGTBQI+ implica que una parte significativa de la poblacion

estudiantil puede estar en riesgo de bullying en el entorno escolar. Se necesitan



protocolos efectivos y formacién para el profesorado y el equipo directivo, asi como
herramientas para la medicion de su eficacia.

Por ultimo, este 23% representa un grupo significativo de ciudadanos que
demandara que sus derechos y necesidades sean abordados por las politicas publicas
autonomicas y locales, especialmente en temas de igualdad, no discriminacion y
acceso a servicios especificos. Tienen, por lo tanto, potencial para ser un factor
influyente en las decisiones politicas y la priorizacion de agendas progresistas
relacionadas con la diversidad.

Resultados por Género

El analisis de chi-cuadrado muestra que no hay diferencias significativas X?(1, 373)
=2.92, p=.087, w=.089, a la hora de identificarse como feminista segun el género.
Tradicionalmente, en muchas encuestas sobre orientacion sexual y diversidad, las
mujeres jovenes (asignadas al nacer) tienden a reportar tasas de identificacién no
heterosexual ligeramente mas altas que los hombres jovenes (asignados al nacer), lo
cual se ha atribuido histéricamente a una mayor presion social sobre los hombres para
ajustarse a roles de género rigidos (masculinidad hegemonica) y la heterosexualidad.
La ausencia de disparidad en nuestra muestra, sugiere que la mayor apertura social
hacia la diversidad de la Generacion Z y Millennial esta beneficiando especialmente a
los hombres. Implica que los jovenes varones se sienten igualmente comodos para
explorar y expresar orientaciones sexuales y/o identidades de género no normativas
(como la bisexualidad, pansexualidad o identidades de género diversas) sin el temor

desproporcionado al estigma que histéricamente existia. Por otro lado, es un indicador



de que las normas de género tradicionales y la homofobia internalizada estan

perdiendo fuerza a un ritmo similar en ambos grupos.

Resultados por Ideologia

El analisis de chi-cuadrado muestra que hay diferencias significativas X?(5, 80) =
40.66, p < .001, w = .327, a la hora de identificarse como feminista segun la ideologia.
Un analisis post-hoc (tabla 14) revela que las diferencias se concentran entre aquellos
que se identifican de alguna forma como de izquierda y el resto.

Tabla 14

Resultados Significativos del Anélisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en la auto
adscripcion a la comunidad LGTBQI+

A B Y%a %0 X P w

Extrema lzquierda Apolitico 48.57% 15.79% 9.93 .002 .329
Extrema Izquierda Centro 48.57% 21.35% 7.76  .005 .250
Extrema lzquierda Derecha 48.57% 4.69% 2438 <.001 .496
Extrema Izquierda Extrema Derecha  48.57% 6.25% 12.72 <.001 .436
lzquierda Apolitico 34.95% 15.79% 575 .016 .190
Izquierda Derecha 34.95% 4.69% 18.54 <.001 .333
Izquierda Extrema Derecha  34.95% 6.25% 8.58 .003 .252




Los hallazgos demuestran que la ideologia politica es un factor predictivo robusto
de la auto adscripcion a la comunidad LGTBQI+, sugiriendo que la Izquierda y la
Extrema lzquierda son percibidas como la principal, si no la unica, opcion ideoldgica
que atiende a las sensibilidades del colectivo. La baja adscripcidn en los sectores
conservadores (Derecha y Extrema Derecha) indica que sus lineas ideoldgicas
antagonizan o no son resonantes con la comunidad LGTBQI+, perpetuando el
aislamiento politico del colectivo. La alta concentracién de auto adscripcion en un solo
sector ideoldgico (la izquierda) pueden convertir a este grupo demografico en un motor
de activismo y una fuerza de presién politica especifica para el espectro politico de
izquierda, mientras que la derecha podria enfrentar el reto de no representar o incluso

antagonizar a un segmento creciente de la poblacién joven.

Resultados por Identificacion Nacional

El andlisis de chi-cuadrado muestra que hay diferencias significativas X2(4, 360) =
11.67, p = .020, w = .180, a la hora de identificarse como miembro de la comunidad
LGTBQI+ segun la identificacién nacional. El analisis post-hoc, sin embargo, no
encuentra diferencia entre ningun grupo, sugiriendo que el tamafo del efecto no es lo

suficientemente grande como para ser detectado por nuestra muestra.



items Comunidad LGTBQI+
Resultados

Resultados Globales

La afirmacion de que "El colectivo LGBTIQ+ lava el cerebro de los nifios" es una
narrativa central del panico moral contemporaneo de la ultra derecha. Observamos que
esta teniendo una gran calada en nuestra muestra (ver Grafico 12), uno de cada tres
jovenes no se opone explicitamente a esta idea. Esta disposicion a creer que la
comunidad LGBTQI+ representa una amenaza para la infancia proporciona una base
de apoyo para leyes restrictivas que buscan limitar la visibilidad LGBTQI+ en nuestra
sociedad. Esta desconfianza se puede traducir en acoso o exclusion en entornos

sociales y escolares, ya que estas personas pueden vistas como "predadores” o "malas

influencias".
Grafico 12
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El bajo porcentaje de acuerdo con la afirmacion de que ser transgénero es una
enfermedad mental parece indicar que esta linea narrativa, muy presente en la
radicalizacion fuera de las islas no se ha asentado en Canarias. Sin embargo, cualquier
nivel de acuerdo puede tener consecuencias graves como barreras de acceso a la
salud por parte del colectivo trans, aumento de la estigmatizacién y la violencia,
negacion de derechos civiles e impacto negativo en su salud mental.

Los datos sugieren que las posturas negativas y estigmatizadoras hacia la
comunidad LGTBQI+ aun son minoritarias entre la poblacion encuestada. La opinion
publica parece estar mayormente alineada con la inclusién y el reconocimiento de la
identidad de género como legitima. Sin embargo, se observa un segmento significativo
en el que las lineas narrativas radicalizadoras de la ultraderecha se han naturalizado,
contribuyendo a la creciente polarizacidn social. Es importante considerar que las
narrativas negativas no solo movilizan a sus seguidores, sino que obligan a la mayoria
pro-inclusién a gastar recursos en defender derechos basicos que se dan por sentados
en otros contextos, desviando el foco de problemas sociales mas amplios. El rechazo y
el miedo generados por estas narrativas dificultan la empatia y el dialogo constructivo
entre diferentes grupos.

Resultados por Género

Los resultados del analisis de varianza demuestran que el género es un factor
significativamente determinante en las actitudes hacia la comunidad LGBTIQ+, con las
mujeres mostrando un rechazo sustancialmente mayor a las posturas negativas que los

hombres.



En el item sobre si "El colectivo LGTBQI+ lava el cerebro de los nifios", |la diferencia
es marcada: el 82% de las mujeres estan en algun grado de desacuerdo, mientras que
solo el 49% de los hombres comparte esta opinidén. El analisis estadistico muestra que
esta diferencia es significativa, F(7, 371) = 61.44, p < .001, ny,? = .142. Casi la mitad de
los hombres encuestados no rechaza activamente esta narrativa de panico moral,
indicando una mayor tolerancia a la estigmatizacion.

De manera similar, respecto a la afirmacién de que "Ser transgénero es una
enfermedad mental", existe una diferencia significativa, F(1, 371) = 39.78, p < .001, ny?
=.097. Un abrumador 94% de las mujeres se opone explicitamente a esta
patologizacion, lo que se acerca a un consenso total a favor de la aceptacion de la
identidad trans. Sin embargo, el nivel de desacuerdo entre los hombres es menor,
alcanzando el 72%. Esto significa que mas de una cuarta parte de los hombres no esta
dispuesta a rechazar la idea de que la identidad transgénero es una patologia mental,
lo que subraya una mayor brecha en la aceptacion de la despatologizacion por parte
del género masculino. En resumen, las mujeres estan alineadas con posturas mas
progresistas y de inclusion, mientras que los hombres mantienen opiniones mas
divididas o tolerantes hacia narrativas criticas.

Resultados por Ideologia

Los resultados del analisis de varianza demuestran que la ideologia es un factor
significativamente determinante en las actitudes hacia la comunidad LGBTQI+.
Encontramos diferencias significativas tanto para el item "El colectivo LGTBQI+ lava el
cerebro de los nifios", F(5, 374) = 35.76, p < .001, ny? = .323, como para el item "Ser

transgénero es una enfermedad mental", F(5, 374) = 25.50, p < .001, np,? = .254. Un



analisis post-hoc (ver Tabla 15) muestra que se observan 3 grupos diferenciados. Los
jovenes de izquierda que muestran el mayor apoyo a la comunidad LGTBQI+, los
apoliticos/centristas que se muestran ambivalentes, y los de derecha que se muestran
hostiles.

Tabla 15

Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en los items
sobre la comunidad LGTBQI+.

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  n?
Apol. El 2.09 1.31 0.77 0.27 2.92 .043 .091
Apol.  Izq. 2.09 1.22 0.86 0.20 424 <.001 .146

Apol.  Der. 2.09 322 -113 023 -5.03 <.001 .134

Apol. ED 209 378 -169 027 -6.21 <001 .268
El Der. 1.31 322 -190 026 -7.34 <.001 .335
1 El ED 1.31 3.78 -247 030 -817 <.001 .500

Izq. Cen. 1.22 198 -0.75 018 422 <001 .107

Izq. Der. 1.22 322 -200 020 -10.15 <.001 .436

Izq. ED 1.22 3.78 -256 025 -10.24 <.001 .613

Cen. Der. 1.98 322 -124 020 -6.13 <.001 .163

Cen. ED 198 3.781 -180 026 -7.09 <.001 .302




Apol.  Der. 1.21 192 -071 016 -438 <001 .124

Apol. ED 1.21 291 -170 020 -8.61 <.001 .426
El Der. 1.09 192 -084 019 -446 <001 .148
El ED 1.09 291 -182 022 -835 <001 .416

Izq. Der. 1.11 192 -082 014 -574 <001 .183

Izq. ED 1.1 291 -180 018 -9.97 <001 .517

Cen. Der. 1.47 192 -045 0.15 -3.08 .027 .043

Cen. ED 147 291 -143 018 -7.80 <.001 .291

Der. ED 192 291 -098 019 -510 <001 .128

Apol: Apalitico; Cen: Centro; Der: Derecha; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; I1zq:
Izquierda; Item 1: El colectivo LGTBQI+ lava el cerebro de los nifios; Item 2: Ser transgénero es una
enfermedad mental;

En concreto, observamos como dentro de la izquierda mas del 90%, de media
(extrema izquierda e izquierda), se opone a que la comunidad LGTBQI+ lava el cerebro
de los nifnos y mas del 98% de media se opone a que ser trans sea una enfermedad
mental. Los apoliticos y centristas se muestran polarizados frente a la narrativa de que
la comunidad LGTBQI+ lava el cerbero de los nifios, con una media de oposicion del
65%. Muestran una oposicion mas rotunda a la idea que ser trans es una enfermedad
mental (92% entre apoliticos y 83% entre centristas). La derecha muestra simbolos
preocupantes de intolerancia. Solo el 33% de los que se denominan de derecha se

oponen a la idea de que la comunidad LGTBQI+ lava el cerebro de los nifios, la cifra



cae hasta el 25% entre la extrema derecha. Por otro lado, solo el 69% de los jovenes
de derecha se rechazan la idea de que ser trans es una enfermedad mental, la cifra
baja hasta el 38% entre la extrema derecha.

En conclusidn, la ideologia politica actua como un divisor fundamental en temas
LGBTI+. Mientras que la izquierda ha alcanzado un consenso total en la aceptacion y
despatologizacion, la derecha y extrema derecha muestran una baja resistencia a las
narrativas negativas, indicando que una parte significativa de estos votantes acepta o
tolera la estigmatizacion activa de la comunidad LGBTI+. La unica excepcion es el
bloque de centro y apoliticos, donde el rechazo a la patologizacién es alto, pero la
opinién es incierta respecto a las acusaciones de "adoctrinamiento".

Resultados por Identificacion Nacional

Los resultados del analisis de varianza demuestran que la identificacion nacional es
un factor significativamente determinante en las actitudes hacia la comunidad
LGBTQI+. Encontramos diferencias significativas tanto para el item "E/ colectivo
LGTBQI+ lava el cerebro de los nifios", F(5, 374) = 9.11, p < .001, n,? = .109, como
para el item "Ser transgénero es una enfermedad mental', F(5, 374) = 7.56, p < .001,
ny? = .092. Un analisis post-hoc (ver Tabla 16) revela dos grandes grupos de opinion,
por un lado estan los que se sienten canarios 0 mas canarios que espanoles, quienes
muestran altas tasas de rechazo al panico moral del adoctrinamiento LGTBQI+ (78%) y
a la patologizacion de las personas trans (87%). El resto de grupos muestran una gran
polarizacion, de media, solo el 50% rechaza la idea de que la comunidad LGTBQI+

adoctrine nifios y solo el 66.67% rechazan la patologizacion de la comunidad trans.



Tabla 16
Resultados Significativos del Anélisis Post-Hoc del Impacto de la Identificacion
Nacional en los items sobre la comunidad LGTBQI+.

item A B Xa Xb dif se T p-adj  np?
C CYEPI 1.72 248 -0.76 0.19 -4.05 .001 .065
C E 1.72 3.14 -142 040 -3.54 .006 213
C MEQC 1.72 3.73 -2.01 045 -448 <.001 .354

CYEPI MCQE 248 1.73 0.75 019  3.93 .001 .063

E MCQE 3.14 1.73 1.41 0.40  3.50 .007 215

MCQE MEQC 1.73 3.73 -199 045 -444 <001 .359

MEQC NCNE 3.73 2.05 168 053 3.15 .021 .238

C MEQC 1.41 291 -150 031 -4.80 <.001 .363

CYEPI MEQC 158 291 -133 031 -429 <001 .241

E MCQE 2.21 1.28 094 028 3.35 .011 228

MCQE MEQC 128 291 -163 031 -523 <.001 .464

MEQC NCNE 2.91 1.30 1.61 037 436 <.001 .362

C: Canario; CYEPI: Canario y Espafol Por Igual; E: Espariol; MCQI;': Mas Canario Que Espafiol;
MEQC: Méas Espariol Que Canario; NCNE: Ni Canario Ni Espafiol. Item 1: El colectivo LGTBQI+
lava el cerebro de los nifios; Item 2: Ser transgénero es una enfermedad mental;



La identificacion nacional o regional es un predictor poderoso de la tolerancia social
en este contexto. Los resultados sugieren una divergencia fundamental: aquellos con
una fuerte identificacion subnacional (canaria) se agrupan en un polo de alta
aceptacion y consenso, mientras que el resto de los encuestados esta
significativamente mas dividido y es mas susceptible a las narrativas criticas y a la
patologizacidn de las personas trans. El rechazo a las posturas estigmatizadoras es

sustancialmente menor en el grupo con mayor polarizacion.



Consumo Contenidos Feministas y LGTBQI+
Resultados

Resultados Globales

El grafico 13 sobre la frecuencia de consumo de contenido feminista y LGBTI+ en
jovenes canarios revela que la mayoria absoluta no tiene una exposicion regular a
estos temas. Especificamente, el 52% de los encuestados reporta no consumir en
absoluto este tipo de contenido. Si se afade el 14% que lo consume solo de forma
mensual, se concluye que dos tercios de la poblacion joven tiene una exposicion baja o
nula a estos discursos. Por otro lado, el consumo frecuente —definido como diario o
semanal— es minoritario, pero significativo: el 15% lo consume diariamente y un 18%
lo hace de manera semanal. Es crucial notar que esta encuesta se centra en el
consumo de contenido relacionado con estos movimientos. Es plausible que una parte
de los jovenes clasificados como "No Consumen" si consuma activamente contenido
antifeminista o anti-LGBTI+, pero que, al ir en contra de estos movimientos, no lo
identifiquen ni lo categoricen como contenido "relacionado" con el feminismo o la
comunidad LGBTI+. En resumen, si bien una tercera parte de los jévenes mantiene un
consumo activo y frecuente de contenido pro-inclusion, el principal hallazgo es que la
gran mayoria de la juventud canaria no integra activamente los discursos principales
del feminismo y LGBTI+ en su dieta mediatica habitual, lo que podria ocultar un

consumo significativo de discursos contrarios.



Resultados por Género

Los resultados del analisis de varianza demuestran que el género es un factor
significativamente determinante en el consumo de contenido feminista y LGTBQI+,
X?(3, 373) = 15.71, p = .001, w = .205. En concreto, vemos que las mujeres (44.61%)
reportan con menor frecuencia no consumir contenido feminista o LGTBQI+ que los
hombres (63.31%), X?(1, 373) = 12.25, p <.001, w = .181. Asi mismo, las mujeres
(20.10%) reportan consumir con mas frecuencia consumir diariamente contenido
feminista o LGTBQI+ que los hombres (8.88%), X?(1, 373) = 8.26, p = .004, w = .149.

El analisis realizado establece que el género es un factor significativamente
determinante en la frecuencia con la que se consume contenido relacionado con el
feminismo y la comunidad LGBTI+. Este hallazgo revela una clara disparidad de
género. En la esfera positiva, las mujeres muestran un compromiso y permeabilidad
mucho mayores hacia estos discursos. Reportan con menor frecuencia no consumir
contenido feminista o LGBTI+ que los hombres (44.61% frente a 63.31%), lo que indica
una mayor sintonia y sensibilidad con las tematicas de inclusidén. Este compromiso se
evidencia aun mas en la frecuencia, ya que el consumo diario de este contenido es
mas del doble entre las mujeres (20.10%) que entre los hombres (8.88%). Sin
embargo, en el aspecto negativo, esta misma disparidad subraya una fuerte barrera en
la poblacion masculina. El hecho de que casi dos tercios de los hombres reporten una
exposicion nula a este contenido implica que las campafnas y mensajes pro-inclusion
estan fallando notablemente en alcanzar a este segmento demografico. Esto conlleva
el riesgo de que los temas de igualdad y diversidad sean percibidos como "temas de

mujeres" o nichos, dificultando su consolidacion como problemas sociales de interés



universal. Las implicaciones sociopoliticas de estos resultados apuntan a una posible
polarizacion en la conciencia social. La mayor alfabetizacion en temas de desigualdad
por parte de las mujeres podria traducirse en una mayor presion para el cambio
legislativo, mientras que la baja exposicion masculina puede fomentar la incomprension
o resistencia a estas politicas, polarizando el debate publico. Finalmente, para el
activismo y la comunicacion, estos datos demandan una estrategia segmentada. Las
iniciativas deben buscar canales y narrativas diferentes para superar la barrera del "no
consumo" masculino. La prioridad para los hombres debe ser la penetracion y la
atraccion, buscando nuevos marcos que hagan relevante el contenido, mientras que
para las mujeres, el enfoque puede pasar a la profundizacién del conocimiento y la
facilitacion de la accidn. Es crucial que el activismo encuentre la forma de que estos
temas trasciendan su burbuja actual y se integren en la dieta mediatica general.

Resultados por Ideologia

Los resultados muestran que la ideologia impacta significativamente en el consumo
de contenido feminista y LGTBQI+, X?(15, 380) = 90.70, p < .001, w = .489. Un analisis
de RTA (ver Tabla 17) muestra que las diferencias provienen principalmente de los que
se autoidentifican con la izquierda, quienes son menos propensos a no consumir
contenido feminista y mas propensos a consumir contenidos de forma diaria (ver Tabla

18).



Tabla 17

Resultados analisis post-hoc del impacto de la ideologia en la frecuencia de consumo
de contenido feminista y LGTBQI+

Apol.

El

Cen. D ED
No consumo 2.34 -4.02 -4.61 1.79 2.33 2.68
Diaria -1.48 3.78 4.58 -3.23 -2.2 -1.48
Semanal -1.25 2.60 3.68 -1.62 -2.00 -1.83
Mensual -0.45 -1.00 -2.19 2.55 1.14 -0.29

Apol: Apolitico; Cen: Centro; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq: Izquierda;

Tabla 18

Frecuencia de consumo segun la autoidentificacion ideologica

Apol. El I Cen. D ED
No consumo 66.27%  20.00%  33.01% 60.67% 65.62%  75.00%
Diaria 8.77% 37.14%  29.13% 6.25% 6.25% 6.25%
Semanal 12.28%  34.29%  34.29% 12.36% 9.38% 6.25%
Mensual 12.28% 8.57% 8.57% 22.47% 18.75%  12.50%

Apol: Apolitico; Cen: Centro; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; 1zq: Izquierda;

El andlisis de los datos demuestra que la autoidentificacion ideolégica es un factor

extremadamente influyente y significativo en la frecuencia con la que se consume

contenido relacionado con el feminismo y la comunidad LGBTI+ (w = .489). El impacto



se concentra en los extremos del espectro politico, marcando una clara division entre la
izquierda y el resto de las ideologias. En la esfera positiva, los autoidentificados con la
Extrema lzquierda y la Izquierda exhiben un compromiso notable. Son los grupos
menos propensos a reportar no consumir contenido (solo el 20.00% y el 33.01%,
respectivamente), y muestran el mayor consumo diario. Especificamente, casi cuatro
de cada diez personas de la Extrema lzquierda (37.14%) y casi tres de cada diez de la
Izquierda (29.13%) consumen este contenido de forma diaria, lo que subraya que es
una parte central de su dieta mediatica. Sin embargo, el principal aspecto negativo es
la alta tasa de exposicion nula al contenido feminista y LGBTI+ en el resto de las
categorias. Esta tasa alcanza su maximo en la Extrema Derecha (75.00%) y se
mantiene elevada en los Apdliticos (66.27%) y la Derecha (65.62%). Esto implica que
los mensajes pro-inclusion son casi totalmente invisibles para la mayoria de estos
grupos. Ademas, los autoidentificados desde el Centro hasta la Derecha muestran
tasas de consumo diario extremadamente bajas, todas rondando el 6%. Incluso el
grupo del Centro tiene una alta tasa de No Consumo (60.67%), lo que sugiere que los
discursos de inclusion estan fallando en penetrar a las posiciones intermedias. Las
implicaciones sociopoliticas de esta polarizacion son profundas. La magnitud del efecto
implica que el consumo de estos contenidos es un marcador ideoldgico fundamental, lo
que dificulta el consenso sobre politicas de igualdad. Quienes se identifican con la
derecha y la extrema derecha estan, en gran medida, desconectados del marco
conceptual que impulsa estas politicas, lo que fomenta la incomprension y la oposicién.
El activismo y la comunicacién, por lo tanto, deben adoptar un enfoque de doble via:

consolidacion (profundizaciéon y accion) en la izquierda, que ya esta receptiva, y



penetracion en el centro y la derecha. Para estos ultimos, las estrategias deben
centrarse en el reencuadre del contenido a través de canales no convencionales y un
lenguaje no polarizador, buscando superar la barrera del rechazo ideoldgico y alcanzar

también al grupo Apolitico con mensajes menos cargados.

Discusién

Los hallazgos de esta encuesta dibujan un panorama de apoyo social mayoritario,
pero fragil y polarizado, hacia el feminismo y los derechos LGBTQI+, con una notable
penetracion de narrativas contrarias, especialmente entre la poblacion joven. Si bien el
70% de la poblacion canaria se autoidentifica como feminista, este amplio consenso
coexiste con una clara evidencia del avance de narrativas ultra-conservadoras que
atacan a estos movimientos sociales.

El avance de la radicalizacién se concentra de manera desproporcionada entre los
jévenes canarios. Aproximadamente un tercio de la juventud muestra una preocupante
aceptacion de dos argumentos centrales de la extrema derecha: el machismo victimista
(la percepcion de que los hombres estan en desventaja o son atacados por el
feminismo) y la narrativa del "adoctrinamiento LGBTQI+" (la idea de que la comunidad
esta "lavando el cerebro de los nifios"). Esta brecha generacional es un indicativo de un
cambio en el consumo de medios y la exposicion a contenido radicalizador, lo que
demanda una atencion especial.

El analisis sugiere que la narrativa del machismo victimista opera bajo una premisa
clave: no niega necesariamente la violencia de género, sino que argumenta que las

politicas de accién afirmativa y el feminismo han instrumentalizado esta realidad en



detrimento de los hombres. Existe un claro pensamiento de suma cero entre los
hombres, con el 68% percibiendo la pérdida de privilegios masculinos como una
ventaja para las mujeres. Esta percepcion de desventaja lleva a que el 59% de los
hombres se sientan atacados por el feminismo, consolidando una sensacion de
indefensidn masculina que se utiliza para deslegitimar las demandas de igualdad. Si
bien es predominantemente masculino, este fendmeno no es exclusivo de los hombres;
alrededor del 23% de las mujeres también muestran indicios de radicalizacion
antifeminista, sugiriendo que estas narrativas estan logrando permear transversalmente
las dinamicas de género.

Las actitudes hacia la comunidad LGBTQI+ revelan un nivel de radicalizacion mas
agudo que el observado hacia el feminismo. Menos de la mitad de los hombres (49%)
rechaza explicitamente la idea del "lavado de cerebro" de la comunidad LGBTQI+. El
rechazo a la identidad trans muestra la division mas clara: un significativo 28% de los
hombres se niega a oponerse a la patologizacién de las personas trans, una cifra que
desciende considerablemente entre las mujeres, donde solo el 6% no se opone a esta
patologizacién. No obstante, el 20% de las mujeres tampoco se opone a la nocioén del
"lavado de cerebro", rebatiendo la idea que el fendmeno de radicalizacién es
exclusivamente masculino.

Los resultados confirman que la ideologia es el predictor mas significativo de las
actitudes. La izquierda muestra una alta aceptacién de ambos movimientos; la derecha
y la extrema derecha perciben ambos movimientos mayoritariamente como un ataque a

los hombres; y los apoliticos y centristas exhiben una gran polarizacion interna, con



cerca de un tercio de sus miembros mostrando indicios de radicalizacion en ambas
tematicas.

Finalmente, existe una paradoja en el consumo de medios que es critica. Con la
excepcion de los jovenes de izquierda, la mayoria de los encuestados declara no
consumir contenido relacionado con el feminismo o la comunidad LGBTQI+. Sin
embargo, la alta aceptacion de narrativas radicalizadoras y anti-igualdad sugiere que
este contenido esta siendo consumido de manera indirecta, despolitizada o
enmascarada. Por lo tanto, es crucial dedicar recursos a programas de alfabetizacion
mediatica para capacitar a los jovenes para identificar la naturaleza politica y el sesgo

del contenido que consumen, como primer paso para contrarrestar estas narrativas.



Inmigracion

La percepcion de la diversidad étnica y los flujos migratorios es un factor

determinante para la estabilidad del tejido social y la convivencia en el archipiélago.

Esta seccidon del Socibarémetro Juvenil 2025 aborda la medicion sistematica de las

actitudes hacia los migrantes, analizando como la juventud canaria interpreta el

fendmeno migratorio en un contexto geografico fronterizo. El estudio busca identificar si

predominan valores de acogida y solidaridad o si, por el contrario, emergen discursos

de exclusién influenciados por la coyuntura socioeconémica.

Para obtener una visién integral de esta realidad, el analisis se estructura en cuatro

dimensiones criticas:

Identificacion de Estereotipos y Prejuicios: Se evalua la presencia de sesgos
cognitivos y percepciones sobre el impacto de la migracion en la identidad
cultural, la seguridad y el mercado laboral, diferenciando entre la realidad
objetiva y las alarmas sociales.

Aceptacion de la Diversidad y Convivencia: Se analiza el grado de apertura
de los jovenes hacia la interaccion en espacios cotidianos (centros educativos,
barrios, entornos laborales) y su disposicidn a integrar la pluralidad cultural como
un valor enriquecedor para la sociedad canaria.

Influencia de Canales de Informacién y Bulos: Se investiga la relacion entre
el consumo de noticias en redes sociales y la formacion de opiniones xenéfobas
0 pro-inmigracion, poniendo especial énfasis en la capacidad de los jovenes

para identificar la desinformacion y el discurso de odio.



« Grado de Empatia y Solidaridad Ciudadana: Se registra la propension de la
juventud a apoyar politicas de integracion y su implicacion en acciones de apoyo
humanitario, midiendo el compromiso civico frente a las crisis migratorias y la

vulnerabilidad de los derechos humanos.



items Inmigracién
Resultados

Resultados Globales

El analisis de las percepciones (ver Grafico 13) sobre la inmigracion en Canarias
revela una visidbn ampliamente negativa y de preocupacién entre los encuestados, con
divisiones de opinion claras en la mayoria de los temas especificos. Una mayoria
sustancial ve la inmigracion como un gran problema para las islas: el 60% de los
encuestados esta de acuerdo con esta afirmacion, con un 31% que se declara
totalmente de acuerdo.

Esta preocupacion se extiende a la percepcion del impacto social y de seguridad de
los inmigrantes. Una mayoria del 56% no se opone explicitamente a la idea que los
inmigrantes suponen un problema de seguridad para Canarias, y el 44% de la
poblacion encuestada se muestra totalmente de acuerdo con esta idea.

En cuanto a la adaptacion cultural y las intenciones laborales, el sentimiento de que
los inmigrantes no buscan integrarse es practicamente dominante: el 59% no se opone
a la idea que "Los inmigrantes no quieren adaptarse a la cultura de Canarias".
Respecto a la voluntad de trabajar, el 46% no esta en contra de la idea que "Los
inmigrantes no quieren trabajar". Finalmente, la percepcion de que los inmigrantes
abusan del sistema de bienestar también esta extendida, ya que el 43% esta de
acuerdo con que "Los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los Canarios".
Respecto a los solicitantes de asilo, el 59% no esta en desacuerdo con la idea que "La

mayoria de inmigrantes mienten para ser considerados como refugiados".



En resumen, los resultados indican que la inmigracion es vista por la mayoria de los
residentes canarios como un factor que introduce problemas de seguridad, escasez de
recursos Y falta de adaptacion cultural, lo que se traduce en una opinidn generalizada
de que la inmigracion es perjudicial para el archipiélago.

Gréfico 13
Resultados Items Relativos a la Inmigracion
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Sin embargo, a pesar de las actitudes antiinmigracion que se observan en el

discurso publico, el analisis de la opinion ciudadana en Canarias revela una paradoja



en la percepcion del fenomeno migratorio. Los datos indican que solo el 26% de los
encuestados considera que la inmigracion es, en términos generales, mala para las
islas. Esta baja cifra, en contraposicion con el sentimiento antiinmigrante a nivel
discursivo, sugiere que la inmigracion no es percibida de manera uniforme por la
poblacion. Esta disparidad apunta a la existencia de un imaginario colectivo que
establece, al menos, dos formas de inmigracion diferenciadas. Por un lado,
hipotetizamos, se encontraria el perfil del migrante africano —a menudo asociado con
la llegada irregular—, al que se le atribuye la intencion de abusar del estado del
bienestar, una supuesta falta de deseo de adaptacion, y la generacion de problemas de
inseguridad. Por otro lado, emerge el perfil del migrante europeo y latinoamericano,
caracterizado por altos grados de formacion y una percepcion de que viene a aportar
positivamente al tejido social y econdmico canario, lo que podria explicar la moderacién

en la opinidn general negativa sobre la inmigracion.

Resultados por Género

El analisis de varianza sobre las actitudes hacia la inmigracién en Canarias
demuestra que el género es un factor significativamente determinante (ver Tabla 19),
revelando una consistente hostilidad mayor en los hombres en comparacion con las
mujeres. Especificamente, existe una notable disparidad en la percepcion de la
inmigracién como un problema: solo el 19.53% de los hombres esta en desacuerdo

explicito con esta idea, frente al 28.43% de las mujeres.



Tabla 19
Resultados ANOVA de Género en los items de inmigracion.

item Fuente SS GL MS F p np2

Género 24.20 1 24.20 13.22 <.001 .034

Residuos 678.70 371 1.83 - - -

Geénero 35.20 1 35.20 2250 <.001 .057

2

Residuos 580.48 371 1.57 - - -

Género 32.21 1 32.21 13.94 <.001 .036
3

Residuos 857.40 371 2.31 - - -

Género 55.21 1 55.21 39.37 <.001 .073
4

Residuos 697.31 371 1.88 - - -

Género 47.06 1 47.06 26.56 <.001 .067
5

Residuos 657.36 371 1.77 - - -

Género 57.56 1 57.56 29.12 <.001 .073
6

Residuos 733.37 371 1.98 - - -

Género 2417 1 2417 14.15 <.001 .037
7

Residuos 633.41 371 1.71 - - -




ftem 1: La inmigracién es un gran problema para Canarias; item 2: Los inmigrantes no quieren
trabajar; ltem 3: Los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los Canarios; ltem 4: La
mayoria de inmigrantes mienten para ser considerados como refugiados; ftem 5: Los inmigrantes no
quieren adaptarse a la cultura de Canarias; ftem 6: Los inmigrantes suponen un problema de
seguridad para Canarias; tem 7: La inmigracién es mala para Canarias.

Esta brecha se amplia en otras cuestiones clave: casi dos tercios de las mujeres
(64.71%) se muestran en desacuerdo con la idea de que los inmigrantes no quieren
trabajar, una posicidon que solo comparte el 40.83% de los hombres. Ademas, los
hombres son significativamente mas propensos a creer en el abuso del sistema: el
52.07% considera que los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los canarios
(frente al 36.80% de las mujeres), y el 44.97% piensa que la mayoria miente sobre su
condicion de refugiado, cifra que baja al 24.02% entre las mujeres. Esta tendencia se
mantiene en la percepcion de integracion y seguridad: el 52.07% de los hombres cree
que los inmigrantes no se adaptan (vs. 29.91% de las mujeres), y el 57.39% ve la
inmigracién como una fuente de inseguridad (vs. 32.36% de las mujeres).
Concluyendo, el 34.91% de los hombres considera la inmigracion como mala para
Canarias, una opinion que solo secunda el 19.11% de las mujeres, consolidando la
percepcion de que el género es un factor clave en la hostilidad hacia el fenémeno
migratorio.

Los datos revelan una marcada disparidad de género en la percepcion de la
inmigracion en Canarias, siendo los hombres significativamente mas propensos a
expresar actitudes hostiles que las mujeres, una diferencia que acarrea importantes
implicaciones. En el ambito negativo, esta brecha puede exacerbar la polarizacion

social, ya que las opiniones masculinas, mas inclinadas a ver la inmigracion como una



fuente de inseguridad y un factor de abuso de prestaciones, pueden alimentar
narrativas publicas que estigmatizan a los inmigrantes y dificultan la cohesién social.
Ademas, la mayor creencia masculina en la falta de adaptacion del inmigrante crea
obstaculos para el éxito de la integracion.

A pesar de la menor hostilidad general femenina, es crucial matizar que también se
observan indicios de polarizacion y radicalizacion en ciertos segmentos de las mujeres.
Aunque las mujeres son, en promedio, mas moderadas, la menor proporcién que ve la
inmigracién como un problema podria estar acompafiada de un grupo minoritario, pero
vocal, que adopta posturas mas extremas, sugiriendo que la simplificacion de que solo
los hombres son hostiles puede ocultar una fragmentacion de actitudes mas compleja
dentro del propio colectivo femenino. La diferencia entre el 28.4% de mujeres que
discrepan de que la inmigracion es un problema y el 19.1% que la considera mala, por
ejemplo, sugiere que las actitudes no son monoliticas.

En el lado positivo, las actitudes mas moderadas y abiertas de la mayoria de las
mujeres representan una base potencial para construir un discurso mas equilibrado y
empatico, desmintiendo mitos centrales como el de la falta de voluntad de trabajar (con
un 64.7% de mujeres que lo desmienten). Esta menor hostilidad femenina podria
traducirse en un mayor apoyo a politicas sociales destinadas a la acogida y la
asistencia humanitaria, impulsando iniciativas que aborden la migracion desde un

enfoque de derechos y desarrollo social en lugar de unicamente desde la seguridad.



Resultados por Ideologia

El analisis de varianza sobre las actitudes hacia la inmigracion en Canarias
demuestra que la ideologia es un factor significativamente determinante (ver Tabla 20).
El analisis post-hoc (ver Tabla 21) revela dos grandes grupos ideoldgicos, aquellos de
izquierda y extrema izquierda por un lado, y el resto por el otro.

Tabla 20
Resultados ANOVA de Ideologia en los items de inmigracion.

item Fuente SS GL MS F p np2

Ideologia 142.44 5 28.49 18.62 <.001 199

1
Residuos 572.11 374 1.53 - - -
Ideologia 215.53 5 43.11 38.68 <.001 .341
2
Residuos 416.83 374 1.12 - - -
Ideologia 356.38 5 71.28 48.08 <.001 .391
3
Residuos 554.40 374 1.48 - - -
Ideologia 216.89 5 43.38 29.56 <.001 .283
4
Residuos 548.85 374 1.47 - - -
Ideologia 200.92 5 40.18 29.02 <.001 .280
5

Residuos 517.87 374 1.39 - - -




Ideologia  271.67 5 57.56  38.03 <.001 .337
6

Residuos 534.38 374 1.43 - - -

Ideologia  144.27 5 28.85 20.59 <.001 216
7

Residuos 52416 374 1.40 - - -

Item 1: La inmigracién es un gran problema para Canarias; ltem 2: Los inmigrantes no quieren

trabajar; item 3: Los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los canarios; ltem 4: La mayoria
de inmigrantes mienten para ser considerados como refugiados; ftem 5: Los inmigrantes no quieren
adaptarse a la cultura de Canarias; ltem 6: Los inmigrantes suponen un problema de seguridad para
Canarias; ltem 7: La inmigracién es mala para Canarias.

Tabla 21

Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Ideologia en los items
sobre la Inmigracion

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  ny?
Apol. ElI 3.72 2.14 1.58 0.27 594 <.001 .280

Apol.  Izq. 3.72 3.05 0.67 0.20 3.29 .014 .073

El Izq. 2.14 3.05 -0.91 0.24 -3.74 .003 115

1 El Cen. 2.14 382 -168 025 -6.80 <.001 301
El Der. 2.14 416 -2.01 0.26 -7.74 <.001 .389

El ED 2.14 425 -2.11 0.30 -6.97 <.001 367

1zq. Cen. 3.05 382 -0.77 018 -4.31 <.001 .091




Izq. Der. 305 416 -111 020 -5.63 <.001 .176
Izq. ED 305 425 -120 025 -480 <.001 .188
Apol.  El 2.74 1.20 1.54 023 6.78 <.001  .409
Apol.  lzq. 2.74 1.53 1.20 0.17 690 <.001 283
Apol. ED 2.74 341 -0.67 023 -2.87 .049 .075
El Cen. 120 266 -146 021 -6.95 <.001 .353
El Der. 1.20 322 -202 022 -910 <.001 477
El ED 1.20 341 -221 026 -854 <.001 571
Izq. Cen. 153 266 -1.13 0.15 -7.39 <001 244
Izq. Der. 153 322 -169 0.17 -10.03 <.001 .399
Izq. ED 153 341 -187 021 -876 <.001 478
Cen. Cen. 266 322 -05 017 -3.21 .018 .052
Cen. ED 266 341 -074 022 -3.42 .009 .091
Apol.  El 3.39 1.34 2.04 026 7.81 <.001 .481
Apol.  lzq. 3.39 1.96 1.43 0.20 7.09 <.001 .262
Apol. ED 339 425 -086 027 -3.21 .018 116




El Cen. 1.34 353 -219 024 -9.00 <.001 467
El Der. 134 402 -267 026 -1044 <.001 552
El ED 134 425 -291 030 -9.76 <.001 .638
Izq. Cen. 196 353 -157 0.18 -8.89 <.001 .287
Izq. Der. 196 4.02 -205 0.19 -10.60 <.001 397
Izq. ED 196 425 -229 025 -929 <.001 463
Cen. ED 353 425 -0.72 025 -2.88 .048 .076
Apol.  El 3.16 1.54 1.62 026 6.21 <.001 .352
Apol.  lzq. 3.16 1.92 1.24 020 6.18 <.001 .236
Apol.  Cen. 1.54 3.18 -164 024 -6.77 <001 .317
El Der. 1.54 345 -191 026 -7.50 <.001 .370
El ED 1.54 3.84 -230 030 -7.77 <.001 .492
El Cen. 1.92 3.18 -126 0.18 -7.17 <.001 .222
Izq. Der. 1.92 345 -153 019 -7.94 <001 .289
Izq. ED 1.92 3.84 -192 025 -7.84 <.001 .411
Apol.  El 3.26 1.83 1.44 025 568 <.001 .289




Apol.  lzq. 3.26  2.30 096 0.19 495 <001 .152
Apol.  Der. 326 395 -069 021 -322 .017 .073
El Cen. 183 340 -158 024 -6.71 <001 .321
El Der. 183 395 -213 025 -8.59 <001 .454
El ED 183 394 -211 029 -7.33 <001 .454
Izq. Cen. 2.30 340 -110 017 -6.48 <.001 .187
Izq. Der. 2.30 395 -165 019 -882 <.001 .336
Izq. ED 2.30 394 -164 024 -6.87 <001 .334
Apol.  El 3.46 1.51 1.94 026 7.57 <.001 .433
Apol.  lzq. 3.46 2.14 1.32 020 6.69 <.001 .248
El Cen. 1.51 351 -199 024 -835 <.001 .409
El Der. 1.51 3.84 -233 025 -927 <.001 .512
El ED 1.51 409 -258 029 -8.82 <001 .542
Izq. Cen. 214 351 -137 017 -7.92 <001 .247
Izq. Der. 214 3.84 -1.71 019 -898 <.001 .351
Izq. ED 214 409 -19 024 -8.09 <.001 .403




Apol.  El 2.90 1.51 1.38 0.25 543 <.001 .296

Apol.  lzq. 290 203 087 020 443 <.001 132
El Cen. 1.51 278 -126 024 -534 <001 235
El Der. 1.51 331 -180 025 -723 <.001 .386
El ED 1.51 356 -205 029 -7.07 <.001 446

Izq. Cen. 203 278 -075 017 -436 <.001 .096

Izq. Der. 203 331 -128 019 -6.81 <.001 .239

Izq. ED 203 356 -153 024 -640 <.001 .307
Cen. ED 278 35 -0.79 024 -3.23 .017 .082
Apol.  El 2.90 1.51 1.38 025 543 <.001 296

Item 1: La inmigracion es un gran problema para Canarias; ltem 2: Los inmigrantes no quieren
trabajar; item 3: Los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los canarios; ltem 4: La mayoria
de inmigrantes mienten para ser considerados como refugiados; ltem 5: Los inmigrantes no quieren
adaptarse a la cultura de Canarias; ftem 6: Los inmigrantes suponen un problema de seguridad para
Canarias; ftem 7: La inmigracién es mala para Canarias.

Las actitudes hacia la inmigracion en las Islas Canarias revelan un grupo anti-
inmigracion significativo, con un espectro de oposicion que abarca desde posturas
moderadas hasta el rechazo mas duro, con una marcada radicalizacién en ciertos
segmentos de la poblacién. El sentimiento anti-inmigracion se extiende a lo largo de las
alineaciones ideoldgicas, partiendo de las actitudes mas matizadas de los centristas,

continuando por los apoliticos y votantes de derecha, hasta alcanzar las posiciones



mas extremas de la extrema derecha. Esta distribucion progresiva sugiere que el nivel
de preocupacion y las creencias negativas asociadas a los migrantes se intensifican al
moverse hacia un extremo del espectro politico.

Si bien una oposicién total y generalizada a la inmigracién no es la norma (solo el
34% de este grupo se opone a la idea genérica de que la inmigracion es mala para
Canarias), las creencias especificas y negativas sobre los inmigrantes son
notablemente elevadas, indicando un alto grado de radicalizacion en las percepciones
dentro de este espectro. Por ejemplo, el sentir general de que la inmigracion es un gran
problema es dominante, ya que solo un 15% de los encuestados que o se identifican
con la izquierda se opone a esta afirmacion.

Las narrativas que alimentan esta radicalizacion son diversas y especificas. Un
significativo 27% de los encuestados en este cohorte cree que los inmigrantes no
quieren trabajar, desvinculando la inmigracién de la necesidad econdmica. Ademas, el
17% suscribe la creencia de que se priorizan a los inmigrantes a la hora de conceder
ayudas sociales, un sentimiento de agravio distributivo. La desconfianza hacia la
autenticidad de las motivaciones migratorias también es alta, con un 21% que
considera que los inmigrantes mienten para ser clasificados como refugiados. Mas alla
de la economia y la honestidad, las preocupaciones sobre la convivencia y la seguridad
son notables: solo un 18% se opone a la idea de que los inmigrantes no quieren
adaptarse y que son un problema de seguridad. Este patrén de opiniones especificas y
negativas, fuertemente arraigadas en un amplio espectro de la poblacion, es un

indicativo clave de la radicalizacion del debate publico sobre la inmigracion en



Canarias, con la oposicion a creencias particulares siendo considerablemente baja y
situandose principalmente en la izquierda.

Pero, si bien la izquierda en conjunto muestra significativamente menos actitudes
anti-inmigracion que otros grupos, nuestros hallazgos revelan una normalizacién
incipiente de estas ideas dentro de este espectro politico. Especificamente, en
comparacion con el 97% de la extrema izquierda que se opone a la creencia de que los
inmigrantes no quieren trabajar, solo el 86% de la izquierda comparte esta vision. Esta
disparidad también se observa en otros temas: mientras que el 69% de la extrema
izquierda rechaza la idea de que la inmigracion es un problema para Canarias (frente a
un 30% de la izquierda), el 91% de la extrema izquierda se opone a que los inmigrantes
sean priorizados en ayudas sociales, cifra que cae al 69% en la izquierda. De manera
similar, el 88% de la extrema izquierda se opone a la idea de que los inmigrantes
mienten sobre su condicidn de refugiado, contrastando con el 69% de la izquierda. En
cuanto a la adaptacion, el 74% de la extrema izquierda la niega como problema, frente
al 56% de la izquierda. Finalmente, el 86% de la extrema izquierda se opone a
considerar la inmigracion como un problema de seguridad o mala para Canarias,
mientras que la oposicion desciende al 66% y 69% respectivamente en la izquierda.

Esta evidencia sugiere una preocupante brecha y una posible deriva ideoldgica.

Resultados por Ildentificacion Nacional

Los resultados del analisis de varianza (ver Tabla 22) demuestran que la
identificacion nacional es un factor significativamente determinante en las actitudes

hacia la inmigracion. Un analisis post-hoc (ver Tabla 23) muestra que la dentro de la



juventud encuestada, la canariedad parece asociarse a posturas mas positivas hacia la

inmigracion, mientras que la espafolidad parece asociarse a posturas mas anti-

inmigracion.
Tabla 22
Resultados ANOVA de Identificacion Nacional en los items de inmigracion.
item Fuente SS GL MS F p np2
Id. Nac. 32.64 5 6.53 3.58 .004 .046
1
Residuos 58192 374 1.82 - - -
Id. Nac. 73.84 5 14.77 9.89 <.001 A17
2
Residuos  558.52 374 1.49 - - -
Id. Nac. 78.38 5 15.68 7.04 <.001 .086
3
Residuos  832.41 374 2.23 - - -
Id. Nac. 50.64 5 10.13 530 <.001 .066
4
Residuos  715.10 374 1.91 - - -
Id. Nac. 60.44 5 12.09 6.87 <.001 .084
5
Residuos  658.35 374 1.76 - - -
Id. Nac. 61.28 5 12.26 6.16  <.001 .076
6

Residuos 74477 374 1.99 - - -




Id. Nac. 42.64 5 8.53 5.10 <.001 .064

Residuos 625.78 374 1.67 - - -

Item 1: La inmigracién es un gran problema para Canarias; Item 2: Los inmigrantes no quieren
trabajar; ltem 3: Los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los canarios; ltem 4: La mayoria
de inmigrantes mienten para ser considerados como refugiados; ftem 5: Los inmigrantes no quieren
adaptarse a la cultura de Canarias; ltem 6: Los inmigrantes suponen un problema de seguridad para
Canarias; ltem 7: La inmigracién es mala para Canarias.

Tabla 23
Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc del Impacto de la Identificacion
Nacional en los items sobre la Inmigracion

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  np?

C CYEPI 325 380 -055 018 -3.07 .028  .039

CYEPI CNCE 3.80 2.80 1.00 033 3.06 .029 .131

C CYEPI 204 282 -0.78 016 -4.83 <.001 .099

C MEQC 204 391 -187 039 -485 <001 .399

CYEPI MCQE 282 217 064 016 393 .001 .062

2
CYEPI NCNE 2.82 185 097 030 327 .015 .131
MCQE MEQC 217 391 -174 039 -449 <001 .310
MEQC NCNE 3.91 185 206 046 449 <001 .357
3 C CYEPI 278 347 -069 020 -349 .007 .054

C E 278 421 -143 042 -338 .010 .203




CYEPI MCQE 347  2.71 0.77 020 3.83 .002 .060
CYEPI NCNE 3.47 2.20 1.27 036 352 .006 .164
E MCQE 4.21 2.71 1.51 042 356 .006 .190
E NCNE 4.21 220 2.01 0.52 388 .002 .345
C CYEPI 250 317 -067 018 -3.69 .004 .057
CYEPI NCNE 3.17  1.90 1.27 033 380 .002 .169
E NCNE 343 190 1.53 048 317 .020 .275
C CYEPI 269 346 -0.78 018 -4.44 <001 .079
C E 269 379 -110 038 -293 .042 147
C MEQC 269 391 -122 042 -292 043 165
CYEPI NCNE 3.46  2.35 1.1 032 347 .008 .152
E NCNE 3.79 235 144 046 3.1 025 .252
MEQC NCNE 3.91 2.35 1.56 050 313 .023 .229
C CYEPI 270 345 -075 019 -4.03 .001 .066
CYEPI NCNE 3.45 220 1.25 034 368 .004 .166
E NCNE 3.64 220 144 049 293 .041 216




MEQC NCNE 3.91 2.20 1.71 053 323 .017  .267

C CYEPI 228 297 -069 017 -4.03 .001 .066

C MEQC 228 364 -136 041 -332 .013 .224

C: Canario; CYEPI: Canario y Espariol Por Igual; E: Espafnol; MCQE: Mas Canario Que Espafiol;
MEQC: Mas Espariol Que Canario; NCNE: Ni Canario Ni Espafiol: ftem 1: La inmigracién es un gran
problema para Canarias; ltem 2: Los inmigrantes no quieren trabajar; ftem 3: Los inmigrantes
reciben ayudas sociales antes que los canarios; ftem 4: La mayoria de inmigrantes mienten para ser
considerados como refugiados; ltem 5: Los inmigrantes no quieren adaptarse a la cultura de
Canarias; ltem 6: Los inmigrantes suponen un problema de seguridad para Canarias; ftem 7: La
inmigracién es mala para Canarias.



Consumo Contenidos Relacionados con la Inmigracion
Resultados

Resultados Globales

El analisis del consumo de contenido (ver Grafico 14) relacionado con la inmigracion
entre los jovenes canarios revela una dinamica compleja y a menudo contradictoria,
donde la supuesta falta de exposicién no evita una profunda interiorizacion de
narrativas especificas. Si bien una parte significativa de la juventud canaria, casi la
mitad (48%), declara no consumir contenido sobre inmigracion, existe un porcentaje
considerable que si lo hace de manera habitual. La suma de quienes consumen
contenido con una frecuencia diaria (12%) o semanal (22%) alcanza el 34%. Esta base
de exposicion frecuente es un elemento positivo, ya que representa un grupo de
jovenes que esta intrinsecamente interesado o al menos expuesto a la informacién, lo
que potencialmente los hace mas receptivos a narrativas matizadas y basadas en
datos. El consumo mensual, aunque menos constante (18%), complementa esta base,
sefalando que la tematica no es totalmente ajena a la agenda de la juventud,
ofreciendo asi una ventana de oportunidad para la difusién de contenidos educativos y
contra-narrativas a través de canales y formatos que ya utilizan.

El principal hallazgo negativo surge de la contradiccion entre la declaracion de no
consumo Yy la profunda interiorizacién de prejuicios anti-inmigracion. Que el 48%
declare no consumir contenido sobre el tema, mientras que sus actitudes reflejan una
asimilacion de narrativas alarmistas o negativas, sugiere que estas percepciones
sesgadas no se estan formando por un consumo mediatico activo y directo, sino por la

exposicion incidental, el ambiente social, o la influencia de redes informales (familia,



amigos, influencers). Esto implica que las narrativas hostiles se estan filtrando a través
de mecanismos indirectos que son mas dificiles de identificar y contrarrestar que los
medios de comunicacion tradicionales. Ademas, el elevado porcentaje de no consumo
directo puede indicar una desconexion o desinterés por el debate racional, dejando a
este amplio segmento de la poblacion vulnerable a mensajes simplistas y polarizadores
que circulan fuera del escrutinio de los medios informativos serios.

Las implicaciones de estos hallazgos son fundamentales para los comunicadores y
responsables politicos. La agenda mediatica debe reconocer que una estrategia de
comunicacion centrada unicamente en los medios tradicionales (prensa, television)
ignorara al 48% que declara no consumir activamente. Por lo tanto, se necesita un
enfoque de comunicacion mas amplio y sutil. Es imperativo que las contra-narrativas
positivas y los datos objetivos se integren en los espacios de ocio digital, plataformas
de streaming y redes sociales donde el consumo es pasivo o periférico, buscando
influencers o formatos que no estén explicitamente etiquetados como "contenido de
inmigraciéon”. La profunda interiorizacion de narrativas anti-inmigracion sin una
exposicion directa subraya la necesidad de programas de alfabetizacién mediatica que
no solo ensefen a discernir las noticias falsas, sino que también ayuden a los jovenes
a identificar y cuestionar sus propios sesgos adquiridos a través de su entorno social y
cultural, moviendo el foco de la "exposicion" a la "actitud" y la "creencia".

Resultados por Género

El analisis de chi cuadrado muestra que no hay diferencias en la frecuencia de
consumo de contenido relacionado con la inmigracion entre hombres y mujeres, X?(3,

388) = 0.04; p = .998; w = .010.



Resultados por Ideologia

El analisis de chi cuadrado muestra que hay diferencias en la frecuencia de
consumo de contenido relacionado con la inmigracion segun la ideologia, X?(15, 388) =
032.30; p = .006; w = .289. El analisis post-hoc demuestra que la Unica diferencia es
que aquellos que se autoidentifican como de extrema izquierda son menos dados a no
consumir contenido politico (Z =-3.44).

Resultados por Identificacion Nacional

El analisis de chi cuadrado muestra que no hay diferencias en la frecuencia de
consumo de contenido relacionado con la inmigracién segun la autoidentificacion

nacional, X?(15, 388) = 17.24; p = .305; w = .211.

Discusion

El presente analisis de la juventud canaria revela una paradoja sociologica
significativa en la interaccion y percepcion de la inmigracion en el archipiélago. Por un
lado, se observa una completa normalizacidén del contacto con personas inmigrantes
entre la poblacion joven, sin que se detecten diferencias relevantes basadas en el
género, la ideologia politica, o la autoidentificacién nacional. Esta normalizacién sugiere
que, a nivel interpersonal y cotidiano, la diversidad cultural es un hecho integrado en la
experiencia juvenil canaria.

A pesar de esta integracidn en el contacto, los datos indican el notable calado de las
narrativas anti-inmigracion a lo largo de todo el espectro juvenil. Una mayoria de
jévenes canarios percibe la inmigracion como un factor que introduce problemas de

seguridad, provoca escasez de recursos y se caracteriza por la falta de intencion de



adaptacion cultural. Esta vision critica se traduce en una opinion generalizada de que la
inmigracion es perjudicial para el archipiélago. Los resultados sugieren que este tema
se posiciona como uno de los mas polarizantes entre la juventud canaria, evidenciando
una division profunda en las actitudes hacia este fendmeno social. La aceptacion
generalizada de ciertos postulados anti-inmigracién, incluso en grupos tradicionalmente
mas abiertos, lleva a la hipotesis de que la inmigracion esta actuando como la puerta
de entrada al proceso de radicalizacion politica de los jovenes.

Se identifica una significativa brecha de género, con los hombres mostrando
consistentemente actitudes mas hostiles que las mujeres en todos los aspectos
evaluados sobre la inmigracion, apuntando a dinamicas de socializacion y percepcion
de la amenaza que merecen una investigacion mas profunda. Asimismo, las actitudes
hacia la inmigracion varian significativamente segun la adscripcién politica. A pesar de
la visibn mas favorable tradicionalmente asociada a la izquierda, existe una brecha
significativa que evidencia la normalizacién de actitudes anti-inmigracién dentro de la
izquierda canaria en comparacion con la extrema izquierda. La oposicion a considerar
la inmigracion como un problema para Canarias es 39 puntos porcentuales (p.p.)
menor en la izquierda que en la extrema izquierda. También se observa una menor
oposicion en la izquierda a la idea de que los inmigrantes son priorizados en ayudas
(22 p.p. menor) y que mienten sobre refugio (19 p.p. menor). La brecha es igualmente
amplia al considerar si los inmigrantes son un problema de seguridad (20 p.p.) o si no
se adaptan (18 p.p.), e incluso la oposicién a la creencia de que no quieren trabajar es

11 p.p. menor en la izquierda. Estos hallazgos sugieren que la retérica anti-inmigracion



esta penetrando toda la sociedad, logrando modificar la postura de la izquierda
moderada de manera sustancial.

En el otro grupo, que abarca a apoliticos, centristas, derechistas y de extrema
derecha, se aprecia un espectro que va desde las actitudes mas moderadas de los
centristas hasta las posiciones mas duras de la extrema derecha. Sin embargo, la
ausencia de diferencias significativas entre estas subcohortes evidencia que, en lo que
respecta a la inmigracion, constituyen un solo grupo actitudinal con un alto grado de
radicalizacion. De media, solo el 15% de este grupo se opone a la idea de que la
inmigracion sea un gran problema para Canarias. Las tasas de acuerdo con narrativas
anti-inmigracion son elevadas: el 27% cree que los inmigrantes no quieren trabajar, y el
17% de que se priorizan a los inmigrantes a la hora de dar ayudas sociales. El 21%
cree que los inmigrantes mienten para ser considerados refugiados. Solo un 18% se
opone a la idea de que los inmigrantes no quieren adaptarse y que sean un problema
de seguridad. Sin embargo, solo el 34% se opone a la idea general de que la
inmigracién es mala para Canarias, lo que subraya la dureza de sus actitudes.

Finalmente, a pesar del notable calado de las narrativas de rechazo, los resultados
muestran una aparente contradiccion: solo el 26% de los encuestados ve la inmigracion
como algo negativo. Hipotetizamos que esta diferencia se debe a una vision dual entre
la juventud canaria, que distinguiria entre el migrante africano no cualificado (asociado
a problemas sociales, abuso del estado del bienestar) y el migrante
europeo/latinoamericano cualificado (visto como un aporte positivo). Esta distincion

permitiria mantener una percepcion negativa de los efectos percibidos de un tipo de



inmigracion, sin traducir ese sentir en un rechazo categorico a la inmigracion en su

conjunto.



Actualidad Canaria

El contexto socioecondmico y ambiental de Canarias presenta particularidades

unicas que condicionan profundamente los proyectos de vida de las nuevas

generaciones. Esta seccion del Socibarémetro Juvenil 2025 aborda la medicion

sistematica de la realidad canaria, explorando las dificultades estructurales a las que se

enfrentan los jovenes y su posicionamiento frente a debates centrales como el modelo

turistico y la sostenibilidad. En un escenario de vulnerabilidad territorial y econdmica, el

estudio profundiza en como la juventud percibe su entorno inmediato a través de cuatro

dimensiones criticas:

Desafios Estructurales y Emancipacion: Se evaluan los principales
obstaculos para el desarrollo personal y profesional, con especial atencion al
acceso a la vivienda, la precariedad laboral y el coste de la vida. Se busca
entender cdmo estas dificultades moldean el sentimiento de arraigo o el deseo
de migracién exterior (fuga de talento).

Percepcién del Modelo Turistico: Se analiza la opinidn juvenil sobre el impacto
del turismo masivo en el territorio, los recursos naturales y la economia local. El
estudio diferencia entre el reconocimiento del turismo como motor econémico y
la preocupacioén por la gentrificacion y la saturacién de los servicios publicos.
Conciencia Ecolégica y Sostenibilidad: Se investiga el grado de compromiso
de los jévenes con el ecologismo y la preservacion de la biodiversidad canaria.
Se evalua su nivel de preocupacion ante el cambio climatico y su apoyo a
medidas de transicion energética y proteccion de los espacios naturales

protegidos.



« Identidad y Sentido de Pertenencia: Se registra como influye la "insularidad"
en la identidad politica y social de los jévenes, analizando su grado de
satisfaccion con la gestion de los problemas autondmicos y su vision sobre el

futuro del modelo de desarrollo en las islas.



items Actualidad Canaria
Resultados

Resultados Globales

Como se observa en el grafico 14, los datos son contundentes al sugerir que una
gran mayoria de jovenes ha interiorizado la necesidad de buscar oportunidades fuera
de las islas, a la vez que expresan un gran escepticismo sobre su capacidad para
alcanzar hitos de vida en su tierra natal. La sensacién de que el futuro personal se
encuentra fuera de Canarias es una de las conclusiones mas llamativas, pues solo el
14% de los jovenes se opone a la idea de que su futuro se encuentra fuera de las islas.
Esta percepcion se traduce en que dos de cada tres jovenes (67%) han interiorizado
que Canarias no tiene un futuro para ellos y, por lo tanto, tendran que emigrar para
poder desarrollarse plenamente.

Este pesimismo se ve reforzado por el escepticismo sobre las perspectivas
econdmicas y vitales en el archipiélago, lo que supone un obstaculo significativo para el
desarrollo de planes de vida. La juventud canaria se muestra profundamente escéptica
sobre su capacidad para conseguir empleo e independencia econdémica en las islas:
solo un 19% cree que podra encontrar un trabajo satisfactorio en Canarias, mientras
que una cifra aun menor, solo el 13%, cree que podra independizarse en el
archipiélago. Este bajo nivel de expectativa de vida independiente subraya una clara

barrera al desarrollo de planes de vida fundamentales en su propia tierra.



Grafico 14
Resultados de los items de actualidad canaria
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En medio de este malestar generalizado, vemos como la narrativa de "Canarias
Tiene un Limite" ha calado en la juventud en lo que respecta al modelo turistico. Los
datos sugieren una postura mas critica o ambivalente hacia el sector econémico
dominante, dado que solo un 33% se opone explicitamente a la idea de que el turismo
supone un problema para Canarias. Ademas, la percepcion sobre la gestion
medioambiental del archipiélago es igualmente critica: solo un 8% de los jévenes
canarios cree que el ecosistema del archipiélago se cuida lo suficiente.

Finalmente, el estudio revela una profunda desafeccién hacia la clase politica y las
instituciones. La juventud canaria parece haber perdido la confianza en la capacidad de

los 6rganos de gobierno para impulsar un cambio positivo, ya que solo el 8% de los



encuestados cree que las instituciones politicas han beneficiado a Canarias. Una cifra
tan baja indica una grave crisis de legitimidad y confianza. La percepcion de que la
politica no actua en favor del bien comun, sumada a la falta de perspectivas de futuro,
conforma un panorama complejo y desafiante para el futuro de las Islas Canarias.

Resultados Sequn Género

Solo se encuentran diferencias por género en tres items: “Me resultara facil
independizarme y vivir fuera de la casa de mis padres”, F(1, 371) =5.28, p =.022, np? =
.014; “El turismo es un problema en Canarias”, F(1, 371) =7.97, p =.005, n,? =.021; y
“El ecosistema se cuida lo suficiente en Canarias”, F(1, 371) =5.01, p =.026, ny? =
.013.

En el caso del primer item, mientras que el 68.64% de los hombres esta en
desacuerdo con poder independizarse facilmente, en el caso de las mujeres este
porcentaje sube hasta el 76.96%. Esta diferencia puede ser reflejo de una desigualdad
estructural y de las expectativas de rol internalizadas a través de la socializacion,
reflejando que la independencia puede ser mas compleja para las mujeres en el
contexto socioecondmico actual. Curiosamente, los otros dos items con diferencias
significativas son aquellos items que tratan sobre temas politicamente polarizado. En el
caso del turismo, las mujeres (56.37%) son significativamente mas dadas a identificar
el turismo como un problema para canarias que los hombres (37.87%). Asi mismo, las
mujeres (5.88%) son significativamente menos dadas a creer que el ecosistema se

cuida lo suficiente en canarias que los hombres (11.84%).



Resultados Sequn Ideologia

Solo se encuentran diferencias por ideologia en tres items: “Me resultara facil
independizarme y vivir fuera de la casa de mis padres”, F(5, 374) = 3.12, p =.009, ny? =
.040; “El turismo es un problema en Canarias”, F(5, 374) = 13.66, p <.001, n,?2 =.155, y
“El ecosistema se cuida lo suficiente en Canarias”, F(5, 374) =8.32, p <.001, ny? =
.101.

En el caso del primer item el analisis post-hoc no encontré ninguna diferencia
significativa, sugiriendo que el tamafo de la muestra es insuficiente para detectar el
tamano del efecto. En los dos otros items se observa una clara division entre aquellos
de izquierda o extrema izquierda y el resto de grupos ideoldgicos (ver Tabla 24).

Tabla 24

Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc de la Ideologia en los items sobre la
Actualidad Canaria

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  np?
Apol. El 2.72 4.11 -1.40 028 -5.06 <.001 .239
Apol Izq. 2.72 3.89 -117 0.21 -5.54 <.001 .176
El Cen. 4.1 3.15 0.97 0.26 3.78 .003 129
1 El Der. 4.11 2.72 1.40 0.27 517 <.001 .227
El ED 4.1 2.72 1.40 0.31 444 <001 .227
1zq. Cen. 3.89 3.15 0.75 0.19 4.02 .001 .079

Izq. Der. 3.89 272 117 020 574 <.001 171




Izq. ED 3.89 272 117 026 452 <.001 .170

Apol El 205 1.31 0.74  0.21 3.50 .007 0.179
El Cen. 1.31 220 -089 020 -453 <.001 04177
) El Der. 1.31 200 -069 021 -332 .013 0.125
El ED 1.31 247 -115 024 481 <001 0.228
Izq. Cen 162 220 -058 014 -4.09 .001 0.082
Izq. ED 162 247 -085 020 -426 <001 0.146

Apol: Apoalitico; Cen: Centro; Der: Derecha; ED: Extrema Derecha; El: Extrema Izquierda; Izq:
Izquierda; Item 1: El turismo es un problema en Canarias; ltem 2: El ecosistema se cuida lo
suficiente en Canarias.

En concreto, son los jovenes que se identifican de alguna forma con la izquierda
quienes expresan un mayor grado de desconfianza y rechazo hacia el modelo turistico
predominante y, en paralelo, una mayor preocupacion y desconfianza en la gestion del
cuidado del entorno natural. Sin embargo, es fundamental destacar que incluso entre
aquellos jovenes que se consideran de derecha o extrema derecha, el apoyo al modelo
turistico y al trato actual del ecosistema es minoritario.

Mas alla de las diferencias en estos items, la convergencia de opiniones subraya
que el sentimiento de frustracioén y el malestar general que caracteriza a la juventud
canaria se ha convertido en un fendmeno transversal. Esto sugiere que los problemas
estructurales que enfrentan los jovenes, como la precariedad y la dificultad para la

emancipacion, han logrado unificar las percepciones mas alla de las barreras



ideolodgicas, conformando una vision de la realidad canaria ampliamente compartida por

la inmensa mayoria de los jovenes.

Resultados Sequn Identificacion Nacional

Solo se encuentran diferencias por ideologia en tres items: “Podré desarrollarme
plenamente viviendo en Canarias”, F(5, 374) = 2.54, p =.028, ny? = .033; “El turismo es
un problema en Canarias”, F(5, 374) = 4.99, p <.001, n,? =.063; y “Las instituciones
politicas han beneficiado a Canarias”, F(5, 374) = 2.86, p =.015, ny,?> =.037.

El analisis post-hoc no encontré ninguna diferencia significativa, para el primer o
tercer item. En el caso del turismo (ver Tabla 25) se observa como la diferencia
proviene sobre todo de aquellos que se identifican como espanoles, que tienen una
vision mas favorable del turismo.

Tabla 25

Resultados Significativos del Analisis Post-Hoc de la Identificacion Nacional en los
items sobre la Actualidad Canaria

Item A B Xa Xb dif se T p-adj  np?

Espafol Canario 2.00 324 -124 038 324 .016 .163

Espariol CYEPI 200 319 -119 038 310 .025 .187

TurisSMO  eqpafiol MCQE 200 362 -162 039 -421 <001 .254

Espafiol NCNE 200 340 -140 047 -297 037 .268

MCQE MEQC 362 236 126 043 293 .042 .166

CYEPI: Canario y espariol por igual: MCQE: Mas canario que espafiol; NCNE: Ni canario ni
espafiol; MEQC: Mas espafiol que canario



Discusién

Los hallazgos de esta seccion revelan una profunda y generalizada sensacion de
malestar y desafeccion entre la juventud de las Islas Canarias, un sentimiento que
trasciende las barreras tradicionales de género e ideologia para consolidarse como un
consenso generacional sobre la precariedad de su futuro en el archipiélago. La
encuesta pinta un panorama sombrio, donde la emigracion se percibe no como una
opcion, sino como una necesidad para el desarrollo personal y profesional.

Una abrumadora mayoria de los jévenes canarios ha interiorizado la premisa de
"una tierra sin futuro”. Este desalentador sentimiento se refleja en el hecho de que
apenas un 14% se opone a la idea de que su futuro se encuentra fuera de las islas.
Esta predisposicion a la diaspora no es casual, sino que esta intimamente ligada a la
percepcion de proyectos vitales frustrados: solo un exiguo 19% cree que podra
encontrar trabajo en las islas, y un aun mas bajo 13% confia en poder independizarse.
Estos numeros constituyen una clara barrera que obstaculiza la materializacion de
planes de vida en Canarias, limitando el porcentaje de jovenes que creen poder
desarrollarse plenamente en el archipiélago a solo el 28%.

En este contexto de desesperanza econdmica y vital, el modelo turistico emerge
como un foco central de debate. La narrativa de que "Canarias Tiene un Limite" ha
calado significativamente, y prueba de ello es que solo un 33% de los encuestados se
opone explicitamente a la idea de que el turismo representa un problema para las islas.
Este malestar se complementa con una profunda preocupacion por el entorno natural,

ya que solo un infimo 8% de la juventud canaria considera que el ecosistema del



archipiélago se cuida lo suficiente, evidenciando una percepcion generalizada de
naturaleza maltratada.

La desafeccion se extiende también al ambito politico e institucional, configurando
una gran crisis democratica. La juventud canaria ha perdido la confianza en sus
instituciones, con solo un 8% de los encuestados creyendo que estas han beneficiado a
Canarias. Este dato subraya una fractura significativa entre la juventud y las estructuras
de poder que, segun su percepcion, no han logrado mitigar la precariedad de sus vidas.

Al analizar las diferencias demograficas, se observa que la sensacion de malestar
esta ampliamente generalizada, ya que no se encontraron diferencias significativas por
género o ideologia en la mayoria de los items sobre precariedad vital y desconfianza
institucional. Esto indica que la crisis en la realidad canaria ha trascendido las barreras
y se ha instalado en toda la juventud. No obstante, las principales diferencias
significativas se concentran en los temas mas politizados: el impacto del turismo y el
cuidado del medioambiente. En este sentido, las mujeres muestran una mayor
desconfianza hacia el turismo y una preocupacion mas aguda por el ecosistema
canario. Esta tendencia se replica en el eje ideoldgico, donde los jovenes que se
identifican con la izquierda muestran una mayor desconfianza hacia el modelo turistico
y el cuidado medioambiental. Es notable, sin embargo, que incluso entre aquellos que
no se adscriben a la izquierda, el apoyo al turismo sigue siendo minoritario y el
malestar con el cuidado ambiental es profundo. Una unica diferencia se detecta en la
autoidentificacion nacional: aquellos que se autoidentifican como espafioles manifiestan
un mayor apoyo al modelo turistico actual en comparacion con el resto de los cohortes.

Finalmente, cabe sehalar que las mujeres perciben la independencia de la vivienda



parental como un objetivo mas dificil de alcanzar, una diferencia que podria reflejar una
desigualdad estructural y expectativas de rol internalizadas que complejizan su acceso
a la independencia en el actual contexto socioeconémico.

En resumen, los datos revelan una juventud unida en su pesimismo sobre el futuro
canario, viendo la emigracion y la frustracion de sus proyectos vitales como la norma.
La critica al modelo turistico y la preocupacion medioambiental son los principales
puntos de divergencia, aunque la desconfianza hacia el sistema politico y la percepcion
de precariedad es un sentimiento transversal que domina la psique de la juventud del

archipiélago.



Conclusion

Los hallazgos de este sociobarémetro revelan una paradoja generacional en
Canarias: una juventud con una identidad canaria fuerte y predominante se enfrenta a
una profunda crisis de desesperanza, asumiendo que su desarrollo vital depende de la
emigracion debido a la precariedad econdmica, la desafeccion institucional y el
malestar con el modelo de desarrollo de las islas.

El analisis del sentimiento de pertenencia en la juventud canaria revela una
identidad robusta y matizada. Si bien la pertenencia a Espafia es un factor coexistente,
es la identidad canaria la que se establece como prioritaria para la mayoria de los
encuestados, definiendo un apego cultural y territorial profundo. La forma mas comun
de autoidentificacion es la combinacién de ambas etiquetas (ser canario y espanol a la
vez), lo que indica que la mayoria gestiona su sentido de identidad propia mediante la
coexistencia del sentimiento canario con el espafiol. Sin embargo, en esta doble
adscripcion, existe una clara inclinacion o preferencia por el componente canario. Se
observa que el sentimiento de ser canario es un factor homogéneo en su intensidad
para todos los que lo afirman; las variaciones en la auto adscripcién parecen deberse al
grado de espanolidad, y no a diferencias intrinsecas en el apego o valoracion de la
identidad canaria per se. Ademas, esta conviccion de ser canario y el apego a la cultura
islefia demuestran ser transversales, hallandose de forma soélida en personas de todas
las ideologias politicas, con la unica excepcion del extremo derecho del espectro,
donde el nacionalismo espafiol suele ser mas prominente. El estudio identifica dos
factores demograficos que influyen significativamente en el modo de auto-identificacién:

el lugar de nacimiento y el género. Una identidad canaria fuerte y exclusiva esta



profundamente asociada con la poblacion que es nativa de las islas. Por otro lado, se
detecta que las mujeres tienden a negociar menos su identidad, identificandose mas
como solo "canarias" y siendo menos propensas que los hombres a emplear la
categoria de doble identidad equilibrada. A pesar de esta solida adscripcion cultural y
territorial, los datos econdmicos, sociales y politicos de la encuesta pintan un panorama
de malestar y expectativas vitales frustradas.

El archipiélago canario se encuentra ante una crisis generacional marcada por la
profunda decepcidn y el desencanto de sus jovenes, un sentimiento que impregna su
vision del futuro y ha comenzado a fracturar su fe en la democracia y sus instituciones.
La juventud canaria percibe su tierra como un lugar de oportunidades frustradas, donde
el desarrollo de un proyecto vital se presenta como una quimera. Apenas un 14% de
los encuestados confia en que no tendra que emigrar por falta de oportunidades, y solo
el 19% cree que encontrara trabajo facilmente. Esta falta de expectativas se agrava con
la dificultad de alcanzar la independencia: unicamente un 13% confia en poder
emanciparse del hogar familiar. La suma de estos factores explica por qué tan solo un
28% de los jévenes canarios se siente capaz de desarrollarse plenamente en las Islas.

Este panorama de desilusidn existencial ha generado una corrosiva crisis de
legitimidad institucional. El escepticismo es generalizado y transversal a cualquier
distincion de género o ideologia: un exiguo 8% de los jovenes considera que las
instituciones politicas han beneficiado a Canarias. La incapacidad percibida de la
politica para abordar sus problemas existenciales (e.g., empleo o vivienda) ha derivado

en un recelo hacia el sistema mismo, donde el apoyo a la democracia es minoritario,



situandose en solo el 49%. Esta cifra es un indicio de una posible crisis democratica en
ciernes y sefiala un grave problema de radicalizacion politica.

El desencanto ha polarizado a la juventud en tres grandes cohortes politicas: los
Apoliticos, donde el apoyo a la democracia es minoritario y la mayoria no cree en el
impacto positivo de la politica; los de Derecha, que, aunque mantienen cierta fe en la
politica, también muestran un apoyo minoritario a la democracia; y los de lzquierda, el
unico grupo donde la confianza en la politica es alta y el apoyo a la democracia es
mayoritario.

Este proceso de radicalizacion se manifiesta en la adopcion de narrativas que
identifican a un chivo expiatorio para la frustracion generacional. La inmigracion ha
emergido como el primer vector de este sentimiento radicalizado. Existe una creencia
extendida (un considerable 60%) de que la inmigracion representa un gran problema
para Canarias. Los inmigrantes son vistos como aprovechados que abusan del estado
del bienestar, una percepcién sustentada por el hecho de que el 43% esta de acuerdo
con la idea de que "Los inmigrantes reciben ayudas sociales antes que los Canarios".
Ademas, una parte significativa de la juventud duda de la integridad de los solicitantes
de asilo (59% no esta en desacuerdo con que "La mayoria de inmigrantes mienten para
ser considerados como refugiados"), de su voluntad de trabajar (46% no se opone a
que "Los inmigrantes no quieren trabajar”), y de su deseo de integracién (59% no se
opone a la idea de que "Los inmigrantes no quieren adaptarse a la cultura de
Canarias"). Sorprendentemente, estas narrativas han permeado incluso el espacio
ideolodgico progresista. Si bien el apoyo a la inmigracion sigue siendo mayoritario en la

izquierda, la normalizacion de estas ideas es significativamente mayor en este grupo



que en la extrema izquierda. En general, el sentimiento anti-inmigracion constituye un
bloque actitudinal coherente, que abarca desde posiciones moderadas en centristas
hasta las mas duras de la extrema derecha, sin diferencias significativas que permitan
separarlos en grupos de actitudes distintos.

El sentimiento antifeminista también se ha consolidado bajo una narrativa de
"machismo victimista", donde los hombres se sienten desplazados por los movimientos
de igualdad. La busqueda de equidad por parte de las mujeres (25%) y su avance
social (30%) son interpretados por este segmento como una agresion o un perjuicio,
invirtiendo la culpa de la desigualdad histérica. Como era de esperar, este discurso
encuentra su mayor adhesion entre los hombres y las personas autoidentificadas con la
derecha o extrema derecha. Aunque el rechazo al feminismo es mas moderado entre
apoliticos y centristas, sugiriendo una menor identificacion ideologica con el
movimiento, el rechazo en el bloque conservador es mas visceral. La juventud
progresista, por su parte, se alinea mayoritariamente con los principios feministas.

En contraste con las narrativas anti-inmigracion y antifeministas, los jovenes se
sienten mas comodos explorando y expresando identidades de género y orientaciones
sexuales fuera de la norma heterosexual y cisgénero. Sin embargo, esta visibilidad ha
provocado una reaccion adversa. Una alarmante cifra de 1 de cada 3 jovenes esta
dispuesto a creer que la comunidad LGTBQI+ representa una amenaza para la
infancia. Esta creencia sienta las bases para el apoyo a leyes restrictivas que buscan
limitar la visibilidad de la comunidad y puede traducirse en acoso o exclusion social.
Esta tensién ha provocado que la comunidad LGTBQI+ se alinee politicamente de

forma masiva con la izquierda, dada la baja adscripcion en los sectores conservadores



(Derecha y Extrema Derecha), donde las lineas ideolégicas antagonizan con su
existencia, perpetuando su aislamiento politico.

Si bien la radicalizacion esta ampliamente extendida entre los hombres (el 28%
muestra intencion de voto a la ultraderecha y dos de cada tres ha interiorizado alguna
narrativa radicalizada), es crucial sefialar que no es un fendmeno exclusivo masculino
en Canarias. Una de cada cinco mujeres encuestadas también acepta narrativas anti-
feministas, anti-LGTBQI+ y anti-inmigracion, aunque su intencion de voto a la

ultraderecha es significativamente menor, llegando solo al 10%.



